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Hohe Erfolgsbeteiligung für die Mitarbeiter der BMW Group

Hohe Erfolgsbeteiligung für die Mitarbeiter der BMW Group<br /><br />Trotz des herausfordernden wirtschaftlichen Umfeldes konnte die BMW Group
2014 ihre Position als weltweit führender Hersteller von Premiumfahrzeugen weiter behaupten. Im fünften Jahr in Folge erzielte die BMW Group bei
Absatz, Umsatz und Konzernergebnis erneut Bestmarken. Davon profitieren die Mitarbeiter des Unternehmens durch eine hohe Erfolgsbeteiligung. Eine
Facharbeiterin oder ein Facharbeiter erhält für das Geschäftsjahr 2014 beispielsweise 8.365 Euro (auf Basis der Tarifgruppe ERA 5 im Tarif der Metall-
und Elektroindustrie in Bayern).<br />Das Prinzip, nach dem die BMW Group ihre Mitarbeiter am Unternehmenserfolg beteiligt, ist über alle
Hierarchieebenen hinweg gleich. Die Erfolgsbeteiligung berechnet sich in Deutschland aus dem Konzernergebnis (Konzern-Jahresüberschuss und
Umsatzrendite nach Steuern) und der Dividende der Stammaktie sowie einem einheitlichen Basiswert für jede Gehaltsgruppe.<br /><br />Bei Fragen zu
dieser Presseinformation wenden Sie sich bitte an:<br />BMW Group<br />Jochen Frey<br />Tel.: +49-89-382-41125<br />E-Mail Adresse: jochen.
frey@bmw.de <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=590515" width="1" height="1">
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verändert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Ländern bleibt individuelle Mobilität im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitätslösungen. Volatilität ist längst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Märkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veränderten Umfeld auf Profitabilität und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen für eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen Maßnahmen in vier Säulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilität und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitäten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmärkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit führende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen für individuelle Mobilität.
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