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BMW Group: Oliver Zipse wird neuer Produktionsvorstand

BMW Group: Oliver Zipse wird neuer Produktionsvorstand<br /><br />Zipse ubernimmt Amt nach Ende der HV am 13. Mai 2015<br />Der Aufsichtsrat
der BMW AG hat in seiner heutigen Sitzung Oliver Zipse mit Wirkung ab Beendigung der Hauptversammlung am 13. Mai 2015 zum neuen Vorstand fur
das Ressort Produktion bestellt. Zipse wird das Amt von Harald Kruiger ibernehmen, der mit dem Ende der Hauptversammlung die Aufgabe des
Vorstandsvorsitzenden tbernimmt.<br />Oliver Zipse (51) hat 1991 als Trainee seine berufliche Laufbahn im Unternehmen begonnen und ist seitdem in
verschiedenen leitenden Funktionen tatig. Der designierte Produktionsvorstand ist derzeit Leiter Konzernplanung und Produktstrategie bei der BMW
Group.<br />"Oliver Zipse verfiigt Gber fundierte Erfahrungen im internationalen Produktionsnetzwerk der BMW Group. Mit der Entscheidung sorgen wir
fur Kontinuitat und stellen die Weichen fir eine weiterhin erfolgreiche Entwicklung des Unternehmens”, erklarte Prof. Joachim Milberg, Vorsitzender des
Aufsichtsrats der BMW AG, im Anschluss an die Sitzung. Zipse war unter anderem Leiter des Werks Oxford (GroRbritannien) und Leiter der Technischen
Planung fur die Produktion.<br />Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:<br />Unternehmenskommunikation<br />Mathias Schmidt<br />Wirtschafts-
und Finanzkommunikation<br />Telefon: + 49 89 382-24118<br />Fax: + 49 89 382-24418<br />mathias.m.schmidt@bmw.de<br />Nikolai Glies<br
/>Leiter Wirtschafts- und Finanzkommunikation<br />Telefon: +49 89 382-24544<br />Fax: +49 89 382-24418<br /> Nikolai.Glies@bmwgroup.com <br
/>Internet: www.press.bmw.de <br />e-mail: presse@bmw.de <br />Die BMW Group<br />Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und
Rolls-Royce der weltweit flihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tiber 140 Landern.<br />Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen
Automobilen und 123.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. ?, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. ?.
Zum 31. Dezember 2013 beschéftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.<br />Seit jeher sind langfristiges Denken und
verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von
Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.<br /> www.bmwgroup.com <br />Facebook:  http://www.facebook.com/BMWGroup  <br />Twitter:

http://twitter.com/BMWGroup <br />YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview <br />Google+: http://googleplus.bmwgroup.com <br
/><br />BMW Group<br />Mathias Schmidt<br />Tel.: +49-89-382-24118<br />Fax: +49-89-382-24418<br />E-Mail Adresse: mathias.m.schmidt@bmw.de
<br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=590379" width="1" height="1">

Pressekontakt

BMW Group

80788 Munchen

Firmenkontakt

BMW Group

80788 Munchen

Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
veréandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatslésungen. Volatilitét ist langst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fur eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MalRnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmérkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fuhrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.
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