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didacta 2015: Kritisches Konsumverhalten lernen mit Materialien der Stiftung Warentest<br /><br />Aktuelle Unterrichtsmaterialien, Zeitschriftenprojekte
zur Verbraucherbildung und den Wettbewerb "Jugend testet" präsentiert die Stiftung Warentest auf der didacta in Hannover. Vom 24. bis 28. Februar
2015 informieren Mitarbeiter der Stiftung Warentest in Halle 14/15 an Stand H 35 über Projekte und Materialien, mit denen Lehrkräfte Schüler in ihrer
Rolle als Konsument stärken und kritisches Verbraucherverhalten fördern können.<br />Ein Umtauschrecht von 14 Tagen für gekaufte Produkte gibt es
nicht - auch wenn viele Jugendliche das glauben. Mit derartigen Rechtsirrtümern räumt das Unterrichtsmaterial der Stiftung Warentest Richtig reklamieren
auf. Das Material für die Klassenstufen 8 bis 10 ist nur eines der kostenfreien Angebote, mit dem die Stiftung Warentest zur Verbraucherbildung beiträgt.
Wissen über Finanzprodukte und Kenntnisse über wirtschaftliche Zusammenhänge vermittelt das Projekt Finanztest macht Schule. Das
Zeitschriftenprojekt test macht Schule fördert praxis- und alltagsnah kritisches Konsumverhalten. Das ist auch das Ziel des Wettbewerbs Jugend testet,
bei dem die Schüler selbst aktiv werden: Ob Backmischungen, Knallerbsen oder Papiertaschentücher - hier testen 12- bis 19-Jährige selbstständig
Produkte und Dienstleistungen.<br />Das Thema Verbraucherbildung rückt in den Lehrplänen der meisten Bundesländer immer mehr in den Fokus -
entweder als eigenständiges Fach oder als Querschnittsaufgabe. Die Stiftung Warentest unterstützt diese Entwicklung mit Materialien und Projekten, die
den Unterricht lebendig und alltagsnah machen.<br />Interviewtermine mit der Ansprechpartnerin Bettina Dingler können vereinbart werden. Auch
Fotomaterial stellen wir gern zur Verfügung. Kontakt auf der Messe und Rückfragen an: Sabine Möhr, Tel. 01 76-10 14 67 04.<br /><br />Stiftung
Warentest<br />Lützowplatz 11-13<br />10785 Berlin<br />Deutschland<br />Telefon: (030) 26 31-0<br />Telefax: (030) 26 31-27 27<br />Mail:
email@stiftung-warentest.de<br />URL: http://www.test.de <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=588898"
width="1" height="1">
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Die Stiftung Warentest wurde 1964 auf Beschluss des Deutschen Bundestages gegründet, um dem Verbraucher durch die vergleichenden Tests von
Waren und Dienstleistungen eine unabhängige und objektive Unterstützung zu bieten.Wir kaufen ? anonym im Handel, nehmen Dienstleistungen
verdeckt in Anspruch.Wir testen ? mit wissenschaftlichen Methoden in unabhängigen Instituten nach unseren Vorgaben.Wir bewerten ? von ?sehr gut"
bis ?mangelhaft", ausschließlich auf Basis der objektivierten Untersuchungsergebnisse.Wir veröffentlichen ? anzeigenfrei in unseren Zeitschriften test
und Finanztest und im Internet unter www.test.de.Die Testarbeit einmal nachgerechnet: Seit ihrer Gründung hat die Stiftung Warentest in mehr als 5.000
Tests etwa 100.000 Produkte geprüft. Dazu kommen mehr als 2.000 Dienstleistungstests. Die Ergebnisse werden jedes Jahr in rund 8,4 Millionen Heften
veröffentlicht. Hier die wichtigsten Zahlen und Fakten des Jahres 2012.
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