www.prmaximus.de/121158

BMW M - Official Car of MotoGP. Media Guide 2015.

BMW M - Official Car of MotoGP. Media Guide 2015.<br /><br />Sehr geehrte Medienvertreterinnen und Medienvertreter,<br />die Saison 2015 markiert
bereits das 17. Jahr von BMW M als "Official Car of MotoGP". Seit 1999 weif3 MotoGP-Veranstalter Dorna Sports in BMW M einen verléasslichen Partner
an seiner Seite, wenn es um die Sicherheit in der Kénigsklasse des Motorrad-Rennsports geht. Diese erfolgreiche Partnerschaft ist in all den Jahren
stetig gewachsen, und sie ist langfristig ausgelegt. Im vergangenen Herbst haben Dorna Sports und die BMW M GmbH ihre Zusammenarbeit vorzeitig bis
einschlieBlich 2020 verlangert. Damit kbnnen wir im Jahr 2019 das 20. Jubilaum von BMW M in der MotoGP feiern. Wir sind stolz auf diese
jahrzehntelange Partnerschaft, wie sie im internationalen Hochleistungssport auRlerst selten ist.<br />BMW M steht seit jeher fur technologische
Innovationen, und wir freuen uns, in diesem Jahr wieder ein neues Highlight zu présentieren: In naher Zukunft wird die BMW M GmbH ein Modell in Serie
bringen, das Wassereinspritzung an Bord hat. Die Wassereinspritzung ist ein System zur Leistungssteigerung und Verbrauchsminimierung von
Verbrennungsmotoren. Erstmals setzen wir diese Technologie im BMW M4 MotoGP Safety Car der Saison 2015 ein.<br />Denn wenn es darum geht, ein
Feld aus leistungsstarken Rennprototypen sicher durch alle Bedingungen zu fiihren, sind Technologien aus dem Motorsport und innovative Ideen
unverzichtbar. Genau dafir steht BMW M, der "starkste Buchstabe der Welt". Die neue Wassereinspritzung ist nur ein Beispiel dafiir. Souveréne
Fahreigenschaften und beeindruckende Leistungsparameter - damit meistern unsere High-Performance-Automobile alle Herausforderungen nicht nur auf
der Rennstrecke, sondern auch im alltaglichen Gebrauch.<br />Die MotoGP fasziniert rund um den Globus Millionen Fans. Damit bietet sie uns die
hervorragende Mdglichkeit, unsere Marke, unsere Technologien und unsere Produkte zielgruppengerecht einem rennsportbegeisterten, internationalen
Publikum zu prasentieren. Neben der Bereitstellung der aktuellsten BMW M High-Performance-Modelle als Safety Car Flotte umfasst unser
MotoGP-Engagement zahlreiche weitere Aktivitaten. Der BMW M Award, der seit 2003 vergeben wird, ist unter den weltbesten Motorrad-Piloten eine
hei3 begehrte Auszeichnung. Im Rahmen der BMW M MotoGP Experience und mit unseren BMW M MotoGP Experten verbringen unsere Besucher ein
unvergessliches Rennwochenende mit einem exklusiven Blick hinter die Kulissen. Zudem haben die Fans an den internationalen Rennstrecken die
Moglichkeit, die Welt von BMW M in all ihren Facetten hautnah zu erleben.<br />In diesem Media Guide bieten wir Ihnen einen informativen Uberblick
Uber unsere Partnerschaft mit Dorna Sports, unser MotoGP-Engagement sowie die Geschichte und das umfangreiche Produktportfolio der BMW M
GmbH. Sollten Sie weitergehende Fragen haben, stehen wir lhnen selbstversténdlich zur Verfiigung. Ich wiinsche Ihnen eine spannende Saison
2015!<br />Frank van Meel,<br />Vorsitzender der Geschéaftsfihrung der BMW M GmbH.<br /><br />Bei Fragen zu dieser Presseinformation wenden Sie
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
veréndert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen L&ndern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist IAngst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MalRnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmarkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.
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