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Initiative von Bayer CropScience feiert zehnjahriges Bestehen auf der Fruit Logistica 2015: Food Chain Partnership: Zehn Jahre "Gemeinsam fir eine
nachhaltige Landwirtschaft"<br /><br />Der Konsument von heute erwartet ein vielféltiges Angebot an qualitativ hochwertigem Obst und Gemuse - das
ganze Jahr, und zu erschwinglichen Preisen. Vom 4. bis 6. Februar begrif3te das Food-Chain-Management-Team von Bayer CropScience Experten und
Partner aus allen Stufen der Lebensmittel-Wertschopfungskette auf der Fruit Logistica in Berlin, der internationalen Messe fur Friichte- und
Gemusemarketing, um uber die Erwartungen der Verbraucher, hohe Qualitat und Versorgungskontinuitat zu diskutieren. Da 2015 zugleich das
zehnjahrige Bestehen der Food-Chain-Partnership-Initiative markiert, lud Bayer CropScience seine Partner und Ehrengaste ein, um die zehnjéhrige
erfolgreiche Zusammenarbeit mit einem gro3en Jubilaumsempfang zu feiern. <br />"Unsere Food-Chain-Partnership-Initiative hat sich in den
vergangenen zehn Jahren zu einem wichtigen und unverzichtbaren Bindeglied zwischen Erzeugern, Handlern und Verarbeitungsbetrieben zur
Verbesserung der Nachhaltigkeit bei Landwirten und Lieferanten weltweit entwickelt", erklarte Liam Condon, Vorstandsvorsitzender von Bayer
CropScience. "Wir sind wirklich stolz auf diese Initiative und werden die Idee, die dahintersteckt, in den nachsten Jahren weiter mit Leben fillen."<br
/>"Was vor zehn Jahren hauptsachlich als Reaktion auf die gesellschaftliche Besorgnis um die Lebensmittelsicherheit - insbesondere Ricksténde -
seinen Anfang nahm, hat sich mittlerweile zu etwas viel Gréf3erem entwickelt", erganzte Silke Friebe, Leiterin Food Chain Management bei Bayer
CropScience. "Ein Konzept einer intensiven Kooperation und Partnerschaft zwischen Bayer CropScience und der Lebensmittel-Wertschdpfungskette,
zusammen an wichtigen gemeinsamen Zielen zu arbeiten: nachhaltige Landwirtschaft, sichere Lebensmittel und Ernahrungssicherheit."<br
/>Podiumsdiskussion mit hochrangigen Experten<br />Condon nahm auch an der Podiumsdiskussion "Benefiting from Partnerships in Food Production -
Facing Todays Challenges Together" mit Experten und Vertretern unterschiedlicher Stufen der Lebensmittelherstellung wie der Metro AG, GLOBALG.A.
P. und dem Bundesinstitut fur Risikobewertung (BfR) teil. Die vom Food-Chain-Management-Team von Bayer CropScience organisierte
Podiumsdiskussion befasste sich schwerpunktmafig mit aktuellen Herausforderungen in der Nahrungsmittelproduktion und Fragen wie diesen: Wie
kénnen Produzenten dafir sorgen, dass sie die richtige Qualitat zu einem wettbewerbsfahigen Preis herstellen? Wie kdnnen Handler sicher sein, dass
ihre Ware immer unbedenklich ist und nachhaltig produziert wurde? Woher wissen die Zertifizierungsstellen, auf welche Kriterien sie sich konzentrieren
missen? Und woher wissen wir, was der Verbraucher wirklich will? Die Frage, wie die einzelnen Mitglieder der Lebensmittel-Wertschopfungskette diese
und viele weitere Herausforderungen meistern kdnnen, wurde von den Teilnehmern unisono beantwortet: nur indem man zusammenarbeitet. <br />Zu
Beginn der Podiumsdiskussion erinnerte Friebe an die groBen weltweiten Herausforderungen in der Landwirtschaft, beispielsweise die Ernéhrung einer
wachsenden Bevdlkerung bei abnehmender Anbauflache pro Kopf, die Bereitstellung sicherer Lebensmittel sowie die Bekampfung des Hungers. "Wir
kénnen es uns einfach nicht leisten, Erzeugnisse durch Schadlinge und Krankheiten zu verlieren. Es besteht groer Bedarf an moderner nachhaltiger
Landwirtschaft und innovativen Pflanzenschutzldsungen." <br />Dariiber hinaus sei es wichtig, ein Bewusstsein fir die Herausforderungen der
Nahrungsmittelproduktion zu schaffen und zu demonstrieren, wie Partnerschaften bei ihrer Bewaltigung helfen kénnen. "Von unseren
Food-Chain-Partnership-Projekten in aller Welt profitieren letzten Endes vor allem die Konsumenten, da sie ganzjahrig auf ein breites Angebot an
hochwertigem Obst und Gemuse zu erschwinglichen Preisen zuriickgreifen kdnnen. Wir arbeiten zurzeit daran, neue Projekte ins Leben zu rufen und
weitere Lander mit aufzunehmen." <br />"Die Verbraucher wollen wissen, woher ihre Nahrungsmittel stammen. Die gro3e Herausforderung fiir uns -
gerade auch in den Entwicklungslandern - besteht in einer zuverlassigen Versorgung mit Produkten, die im Hinblick auf Menge, Sicherheit und Qualitat
unseren Anspriichen geniigt", betonte Karolina Otto, Nachhaltigkeitsbeauftragte des Metro-Konzerns. "Die Partnerschaft mit Bayer hat uns sehr geholfen,
eine enge Zusammenarbeit mit lokalen Produzenten aufzubauen."<br />John Said von Fresh Select, einem australischen Hersteller mit iber 40-jahriger
Erfahrung im Gemiiseanbau, fligte hinzu: "Der grof3te Vorteil, den wir in der Food-Chain-Partnerschaft mit Bayer erfahren haben, liegt zweifelsohne in
dem Bewusstsein, wie wir auf nachhaltigere Weise produzieren kdnnen. Ich moéchte am Erfolg unserer bisherigen Zusammenarbeit ankniipfen und diese
auf die nachsthohere Stufe heben." <br />Professor Dr. Dr. Andreas Hensel vom Bundesinstitut fiir Risikobewertung (BfR) wies darauf hin, dass noch nie
jemand durch Pflanzenschutzmittelriickstande gestorben sei. Sekundarstandards, wie sie manchmal von Handlern festgesetzt werden, seien nicht
hilfreich, sondern flihrten zu kontraproduktiven Ergebnissen. Seiner Aussage Uber das sehr hohe Niveau der Lebensmittelsicherheit insbesondere in
Europa schloss sich Dr. Margareta Biining-Fesel an, Mitglied im Vorstand von "5 am Tag", einer Kampagne fur gesunde Ernéhrung.<br />Gemeinsam fir
eine nachhaltige Landwirtschaft<br />Die Food-Chain-Partnership-Initiative von Bayer CropScience bringt Landwirte, Handler und Verarbeitungsbetriebe
zusammen. Das gemeinsame Ziel der Food-Chain-Partnership-Projekte besteht darin, das umfassende Wissen des Unternehmens uber die
Kulturpflanzen zu nutzen, um die Ernteertrage und die Produktqualitat zu verbessern. Auf diese Weise kdnnen Produktivitat und Wirtschaftlichkeit mithilfe
nachhaltiger landwirtschaftlicher Methoden zum Wohl aller beteiligten Partner gesteigert werden. <br />2015 feiert Bayer CropScience das zehnjahrige
Bestehen der Initiative. Das Unternehmen blickt auf langjahrige Erfahrungen und zahlreiche erfolgreiche Food-Chain-Partnership-Projekte in 30 Landern
und in 40 Anbaukulturen, zumeist Obst und Gemuse, zurlck. Fir die Zukunft plant Bayer CropScience einen weiteren Ausbau dieses erfolgreichen
Geschéaftsmodells durch den Aufbau neuer wichtiger Beziehungen, die Ausweitung auf weitere Lander, beispielsweise in Afrika, und die Ubertragung
dieses Modells auf Ackerbaukulturen wie Reis, Getreide und Olsaaten.<br />Uber Bayer CropScience<br />Bayer ist ein weltweit tatiges Unternehmen
mit Kernkompetenzen auf den Gebieten Gesundheit, Agrarwirtschaft sowie hochwertige Materialien. Bayer CropScience verantwortet als Teilkonzern der
Bayer AG das Agrargeschaft und zahlt mit einem Umsatz von 8,819 Milliarden Euro im Jahr 2013 zu den weltweit flihrenden, innovativen
Crop-Science-Unternehmen mit den Tatigkeitsbereichen Saatgut, Pflanzenschutz und Schadlingsbekdmpfung au3erhalb der Landwirtschaft. Das
Unternehmen bietet seinen Kunden eine herausragende Produktpalette mit hochwertigem Saatgut, innovativen Pflanzenschutzlésungen auf biologischer
und chemischer Basis sowie einen umfassenden Kundenservice fiir die moderne nachhaltige Landwirtschaft. Im Bereich der nicht-landwirtschaftlichen
Anwendungen verfiigt Bayer CropScience uber ein breites Portfolio von Produkten und Dienstleistungen zur Bekampfung von Schéadlingen in Heim und
Garten bis hin zur Forstwirtschaft. Das Unternehmen beschaftigt 22.400 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter und ist in mehr als 120 <br />L&ndern vertreten.
Weitere Nachrichten zum Unternehmen unter  http://www.presse.bayercropscience.com .<br />Hinweis an die Redaktionen: <br />Ein Foto finden
Sie in Druckqualitdt zum Downloaden im Internet unter  http://www.presse.bayer.de und  http://www.presse.bayercropscience.com .<br />Mehr
Informationen finden Sie unter  http://www.bayercropscience.com .<br />Zukunftsgerichtete Aussagen <br />Diese Presseinformation kann bestimmte
in die Zukunft gerichtete Aussagen enthalten, die auf den gegenwértigen Annahmen und Prognosen der Unternehmensleitung des Bayer-Konzerns bzw.
seiner Teilkonzerne beruhen. Verschiedene bekannte wie auch unbekannte Risiken, Ungewissheiten und andere Faktoren kénnen dazu fihren, dass die
tatsachlichen Ergebnisse, die Finanzlage, die Entwicklung oder die Performance der Gesellschaft wesentlich von den hier gegebenen Einschéatzungen
abweichen. Diese Faktoren schlief3en diejenigen ein, die Bayer in veroffentlichten Berichten beschrieben hat. Diese Berichte stehen auf der
Bayer-Webseite http://www.bayer.de zur Verfligung. Die Gesellschaft Gibernimmt keinerlei Verpflichtung, solche zukunftsgerichteten Aussagen
fortzuschreiben und an zukunftige Ereignisse oder Entwicklungen anzupassen.<br />Die Pressemitteilung erreichen Sie tiber folgenden Link:<br /> http:

/Iwww.baynews.bayer.de/baynews/baynews.nsf/id/2015-0025 <br /><br />BayNews-Redaktion<br />Bayer Aktiengesellschaft<br />Corporate
Brand, Communications and Government Relations<br />Gebaude W11<br />51368 Leverkusen<br />Deutschland<br /><img src="http://www.
pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=588433" width="1" height="1">
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Bayer ist ein weltweit tatiges Unternehmen mit Kernkompetenzen auf den Gebieten Gesundheit, Agrarwirtschaft und hochwertige Materialien. Als
Innovationsunternehmen setzt Bayer Zeichen in forschungsintensiven Bereichen. Mit seinen Produkten und Dienstleistungen will Bayer den Menschen
niitzen und zur Verbesserung der Lebensqualitat beitragen. Gleichzeitig will der Konzern Werte durch Innovation, Wachstum und eine hohe Ertragskraft
schaffen.Bayer bekennt sich zu den Prinzipien der Nachhaltigkeit und handelt als ?Corporate Citizen sozial und ethisch verantwortlich. Im Geschéftsjahr
2012 erzielte Bayer mit 110.500 Beschaftigten einen Umsatz von 39,8 Milliarden Euro. Die Investitionen beliefen sich auf 2 Milliarden Euro und die
Ausgaben fir Forschung und Entwicklung auf 3 Milliarden Euro.



