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Interone holt kreative Verstarkung an Bord

Interone holt kreative Verstarkung an Bord<br /><br />Die Agentur Interone verstérkt die Automobil-Unit am Hamburger Standort mit Patrick Schneider
(34) und Jakob Lips (39). Die beiden werden als Kreativdirektoren fir den Kunden BMW verantwortlich sein. <br />Patrick Schneider kommt von der
Agentur Jung von Matt, wo er am Hamburger Standort als Senior Creative Concept fiir Mercedes-Benz, Vodafone, Ricola und Bonprix an der Entwicklung
ganzheitlicher interaktiver Kampagnen beteiligt war. Davor war der Konzeptioner bei MRM/McCann in Frankfurt am Main, dort hatte er fir Opel zahlreiche
Online-Projekte wie Websites, iPad-Magazine oder Apps mitentwickelt. Zu seinen weiteren Kunden zé&hlten die Automarke Cadillac, Mastercard, SEB
Bank oder Nestlé. Schneider hat mit seinen Arbeiten zahlreiche Auszeichnungen gewonnen.<br />Ebenfalls neu am Hamburger Standort ist Jakob Lips.
Er kommt von Razorfish Berlin, wo er zuletzt als Senior Concept Developer an der Entwicklung integrierter internationaler Kampagnen fur den Kunden
Audi beteiligt war. Davor war Lips unter anderem bei Draftfch und Scholz <br> Friends in Hamburg beschéaftigt. Neben Audi zahlten zu seinen Kunden
unter anderem Siemens, Bosch, Nivea for Men, Robinson Club und Tourism New Zealand.<br />"Wir freuen uns sehr, mit Jakob und Patrick zwei digitale
Petrolheads fiir uns gewonnen zu haben. Sie passen perfekt zu unserer Ausrichtung und zu BMW", sagt Michael Ohanian, CCO der Interone.<br /><br
/>Ansprechpartner Presse:<br />BBDO Group Germany<br />UIf Brychcy<br />Director Corporate Communications<br />+49 211 1379-8430<br />ulf.
brychcy@bbdo.de<br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=586636" width="1" height="1">
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BBDO Germany ist Deutschlands fiihrende Unternehmensgruppe fur marktorientierte Kommunikationsldsungen. Die Agentur wurde 1956 in Dusseldorf
gegrundet und wird von Dr. Olaf Géttgens, CEO, gefuhrt.Das Leistungsportfolio basiert dabei auf drei Séulen: innovativ, integrativ und international.
BBDO Germany vernetzt das gesamte Kommunikations-Know-how: strategisches Markenmanagement, klassische Werbung, Direktmarketing, Public
Relations, Verkaufsforderung, Sponsoring, Events und Design sowie die Bereiche Multimedia und eBusiness.
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