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Greenpeace-Studie: Junge Generation unterstiitzt die Energiewende<br /><br />Der Klimawandel ist fiir die Generation der 15-24-Jahrigen das
wichtigste Umweltthema. 92 Prozent der jungen Menschen unterstitzen ausdriicklich die deutsche Energiewende. 70 Prozent mdchten zukunftig
Okostrom beziehen.<br />Das zeigt die Auskopplung der ersten Ergebnisse des zweiten "Nachhaltigkeitsbarometers", einer repréasentativen Studie der
Leuphana Universitat Lineburg im Auftrag von Greenpeace (Zusammenfassung:  http://gpurl.de/Nachhaltigkeitsbarometer-2014 ). Dazu wurden
1511 Personen im Sommer 2014 zu ihrem Nachhaltigkeitsbewusstsein befragt. "Die junge Generation bewertet die Energiewende als gro3e Chance, den
Klimawandel aufzuhalten", sagt Kerstin Kuster, Greenpeace-Expertin fur Bildung. "Wer also Jugendliche und junge Erwachsene als Wahler gewinnen will,
darf die Energiewende nicht blockieren."<br />Die ersten Ergebnisse der Studie zeigen, wie sich bei jungen Menschen Umgang und Haltung zu
Umweltthemen &ndern. Referenz ist das erste Nachhaltigkeitsbarometer, das Greenpeace 2012 unter der Fragestellung "Was bewegt die Jugend?"
verdffentlichte. So sahen die Befragten damals unter dem frischen Eindruck der Katastrophe in Fukushima die Atomkraft als gravierendstes
Umweltproblem an. Bei der zweiten Erhebung haben die globalen Klimaveréanderungen mit 33 Prozent stark an Bedeutung gewonnen (2012: 24
Prozent). Der Klimawandel hat sich im Bewusstsein der Jugend als groRtes Umweltproblem verankert, gefolgt vom Arten- und Meeresschutz. 59 Prozent
der Befragten geben an, persénliches Engagement lohne sich. Nur noch 4 Prozent bewerten den Kampf gegen den Klimawandel als "eher unwichtig"
oder "gar nicht wichtig” (2012:12 Prozent).<br />Jugend beflrwortet Energiewende als wichtigsten Beitrag zum Klimaschutz<br />Die Energiewende ist
fur 92 Prozent der jungen Menschen unumstritten wichtig. "Diese breite Zustimmung unabhé&ngig von Geschlecht, Bildungsgrad, Elternhaus und
Wohnsitz ist besonders erfreulich”, sagt Kiister. Im verantwortungsvollen Umgang mit Energie liegt fur die jungen Menschen eine Mdglichkeit, sich aktiv
fur den Klimaschutz einzusetzen. Mehr als drei Viertel geben an, den eigenen Stromverbrauch zu reduzieren. <br />Auffallig ist das Interesse am
Okostrom: 70 Prozent der Gruppe wollen zukiinftig Okostrom nutzen, 16 Prozent beziehen ihn bereits. Damit ist die junge Generation deutlich
aufgeschlossener als die altere: Bisher nutzt im Durchschnitt nur jeder fuinfte Privathaushalt grinen Strom. "Ob Energiesparen, politisches Engagement
oder Mitwirkung in regionalen Energieprojekten - die Jugend von heute ist langst Teil der Energiewende", so Kister. "Wissen Uiber nachhaltige
Entwicklung muss endlich auch im Bildungssystem langfristig gefordert werden." Die unabhangige Umweltschutzorganisation Greenpeace engagiert sich
deshalb fir die konsequente Umsetzung des Weltaktionsprogramms flr nachhaltige Bildung und dessen politische Verankerung in der deutschen
Nachhaltigkeitsstrategie. <br /><br />Pressekontakt<br />Pressesprecherin<br />Michelle Bayona<br />Phone:040/30618-309<br />Michelle.
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Greenpeace ist eine internationale Umweltorganisation, die mit gewaltfreien Aktionen fur den Schutz der Lebensgrundlagen kédmpft. Unser Ziel ist es,
Umweltzerstdérung zu verhindern, Verhaltensweisen zu &ndern und Losungen durchzusetzen. Greenpeace ist Uberparteilich und véllig unabhéangig von
Politik, Parteien und Industrie. Mehr als eine halbe Million Menschen in Deutschland spenden an Greenpeace und gewahrleisten damit unsere tagliche
Arbeit zum Schutz der Umwelt.Spektakulére Aktionen haben Greenpeace weltweit bekannt gemacht. Die direkte Konfrontation mit Umweltsiindern dient
dazu, auf Missstande aufmerksam zu machen. Greenpeace-Aktivisten setzen sich personlich fur ihr Anliegen ein - dadurch erzeugen sie 6ffentlichen
Druck auf Verantwortliche in Politik und Industrie. Doch Greenpeace agiert nicht nur im Schlauchboot, auch die Lobbyarbeit tréagt entscheidend zum
Erfolg von Kampagnen bei. In langwierigen und zahen Verhandlungen versucht Greenpeace, die politischen Entscheidungen von Regierungen oder
Kommissionen zu beeinflussen.Greenpeace arbeitet zu den Themen Klimaveranderung, Artenvielfalt (Okosysteme der Walder und Meere),
Atomkraft/erneuerbare Energien, Erdol, Gentechnik, Landwirtschaft und Chemie. Eine Konzentration auf die gewahlten Kampagnen ist notwendig: Nur
wenn die Organisation ihre Energien bindelt, ist effektives und erfolgreiches Arbeiten méglich.
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