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ProSiebenSat.1 wéchst im dritten Quartal 2014 weiter profitabel

ProSiebenSat.1 wachst im dritten Quartal 2014 weiter profitabel<br /><br />- Konzernumsatz wachst um 10,5% auf 637,5 Mio Euro<br />- Recurring
EBITDA legt um 7,9% auf 162,9 Mio Euro zu<br />- Bereinigter Konzernuberschuss steigt um 13,9% auf 74,7 Mio Euro<br />- Konzern bekraftigt
positiven Jahresausblick<br />- Umsatzziel 2015 wird bereits Ende 2014 erreicht<br />ProSiebenSat.1 ist weiter auf Erfolgskurs: Im dritten Quartal 2014
steigerte der Konzern seinen Umsatz um 10,5 Prozent auf 637,5 Mio Euro (Vorjahr: 576,9 Mio Euro). Alle drei Segmente wuchsen profitabel,
entsprechend stieg das recurring EBITDA im Vergleich zum Vorjahresquartal um 7,9 Prozent auf 162,9 Mio Euro (Vorjahr: 151,0 Mio Euro). Der
bereinigte Konzerniiberschuss (underlying net income) erhdhte sich deutlich um 13,9 Prozent auf 74,7 Mio Euro (Vorjahr: 65,6 Mio Euro).<br />Auch auf
Neunmonatssicht zieht ProSiebenSat.1 eine positive Bilanz: Das Unternehmen steigerte seinen Umsatz um 8,2 Prozent und erwirtschaftete 1,910 Mrd
Euro (Vorjahr: 1,765 Mrd Euro). Das recurring EBITDA erhohte sich um 7,0 Prozent auf 522,2 Mio Euro (Vorjahr: 488,2 Mio Euro), der bereinigte
Konzernuberschuss stieg um 7,9 Prozent auf 238,5 Mio Euro (Vorjahr: 221,1 Mio Euro).<br />Das Wachstum wurde in beiden Zeitrdumen maRgeblich
von den Digitalaktivitaten des Konzerns getrieben, gleichzeitig entwickelte sich das Segment Content Production <br> Global Sales dynamisch. Damit
sind die Umsatzerldse auRBerhalb des klassischen TV-Werbegeschéfts weiter gestiegen. Im dritten Quartal 2014 erhdhte sich ihr Anteil am
Konzernumsatz auf 31,4 Prozent (Vorjahr: 26,9%).<br />Thomas Ebeling, Vorstandsvorsitzender: "ProSiebenSat.1 ist wirtschaftlich und strategisch auf
einem sehr guten Weg. Wir sind im dritten Quartal 2014 in allen Segmenten profitabel gewachsen und streben ein neues Rekordjahr an. Gleichzeitig
entwickeln wir unsere Gruppe in allen Bereichen zukunftsorientiert weiter. Durch den kontinuierlichen Ausbau und die Vernetzung unseres TV- Geschafts
mit dem Digitalsegment haben wir eine hervorragende Ausgangsbasis fur weiteres Wachstum geschaffen."<br />Broadcasting German-speaking:
TV-Zuschauermarktanteile klar ausgebaut, Distributionserldse weiter gesteigert<br />Im Segment Broadcasting German-speaking legten die externen
Umsétze im dritten Quartal 2014 um 3,7 Prozent auf 437,6 Mio Euro (Vorjahr: 421,9 Mio Euro) zu, auf Neunmonatssicht stiegen sie um 3,6 Prozent auf 1,
398 Mrd Euro (Vorjahr: 1,350 Mrd Euro). Die positive Umsatzentwicklung resultierte aus hoheren TV-Werbeerldsen sowie weiter steigenden
Distributionsumsatzen. Trotz wachstumsbedingt héherer Kosten im Zusammenhang mit dem Ausbau des Senderportfolios stieg das recurring EBITDA im
dritten Quartal 2014 um 1,9 Prozent auf 129,0 Mio Euro (Vorjahr: 126,6 Mio Euro). Auf Neunmonatssicht erhohte sich das recurring EBITDA um 4,1
Prozent auf 437,2 Mio Euro (Vorjahr: 420,0 Mio Euro).<br />Bei den Zuschauerquoten legte die ProSiebenSat.1 Group in beiden Betrachtungszeitrdumen
deutlich zu: Im dritten Quartal 2014 kam der Konzern auf einen Gruppenmarktanteil von 29,3 Prozent (Vorjahr: 28,5%, Zuschauer 14-49 Jahre). In den
ersten neun Monaten stieg der Marktanteil - trotz der Olympischen Winterspiele sowie der FuRball-Weltmeisterschaft - auf 28,4 Prozent (Vorjahr: 27,6%).
Ausschlaggebend waren insbesondere hohere Marktanteile in der SAT.1-Daytime, starke Showformate in SAT.1 und auf ProSieben sowie das
kontinuierliche Wachstum der jungeren Sender sixx, SAT.1 Gold und ProSieben MAXX.<br />Auch im TV-Werbemarkt ist ProSiebenSat.1 mit einem
Brutto-Marktanteil von 43,8 Prozent weiterhin fihrend (Quelle: Nielsen Media Research). Die Sendergruppe profitierte im dritten Quartal 2014 sowohl von
einem positiven Marktumfeld als auch von strukturellen Anderungen im Werbegeschéft: TV ist mit plus 7,0 Prozent erneut am stéarksten gewachsen und
konnte seinen Brutto-Anteil im Mediamix gleichzeitig um 1,7 Prozentpunkte auf 44,2 Prozent ausbauen.<br />Dartiber hinaus sind die Distributionserlose
erneut gestiegen. Gegenuber dem Vorjahresquartal steigerte der Konzern seinen Distributionsumsatz um 27,9 Prozent. Dies ist vor allem auf hthere
Nutzerzahlen zurtickzufuihren: Die Anzahl der HD-Free-TV-Nutzer stieg im dritten Quartal 2014 um 1,2 Mio auf insgesamt 5,1 Mio (Vorjahr: 3,9 Mio).<br
/>Digital <br> Adjacent: Umsatz und Ergebnis steigen weiter zweistellig<br />Die ProSiebenSat.1 Group hat ihr dynamisches Wachstum im Segment
Digital <br> Adjacent im dritten Quartal 2014 fortgesetzt: Der externe Umsatz stieg um 27,8 Prozent auf 158,7 Mio Euro (Vorjahr: 124,1 Mio Euro). Damit
erhohte sich der Anteil der Digital <br> Adjacent-Aktivitdten am Konzernumsatz auf 24,9 Prozent (Vorjahr: 21,5%). Auf Neunmonatssicht stieg der externe
Umsatz um 24,1 Prozent auf 413,9 Mio Euro (Vorjahr: 333,4 Mio Euro). Dazu trugen alle drei Business-Units bei. Angesichts der starken
Umsatzentwicklung ist auch das Ergebnis zweistellig gewachsen: Das recurring EBITDA erhdhte sich im dritten Quartal 2014 um 18,6 Prozent auf 32,3
Mio Euro (Vorjahr: 27,2 Mio Euro). Auf Neunmonatssicht betrug das recurring EBITDA 86,9 Mio Euro (Vorjahr: 71,6 Mio Euro), dies entspricht einem Plus
von 21,4 Prozent.<br />Stérkster Umsatztreiber war das Digital-Commerce-Geschaft. Insbesondere das Reise-Cluster mit den im Januar 2014 erstmals in
den Konzernabschluss einbezogenen Reiseportalen weg.de und ferien.de entwickelte sich weiterhin sehr positiv. Aktuell umfasst das Ventures-Portfolio
der ProSiebenSat.1 Group 57 Beteiligungen und Partnerschaften.<br />Auch im Digital-Entertainment-Geschéft hat das Unternehmen erneut zugelegt:
Mit einem Plus von 23,6 Prozent hat ProSiebenSat.1 seine fiilhrende Position als Online-Bewegtbild-Vermarkter auf 50,4 Prozent ausgebaut (Vorjahr: 47,
4%) und ist starker gewachsen als der Markt (+16,3%). Die Zahl der Online-Video-Views steigerte der Konzern im dritten Quartal 2014 auf 1,14 Mrd
(Vorjahr: 495 Mio), was maRgeblich auf die zunehmende Nutzerzahl bei Studio71, dem Multi-Channel-Network der ProSiebenSat.1 Group,
zurlickzufiihren ist.<br />Content Production <br> Global Sales: US-Geschaft treibt Wachstum<br />Im Segment Content Production <br> Global Sales
erhdhte sich der externe Umsatz im dritten Quartal 2014 um 33,4 Prozent auf 41,2 Mio Euro (Vorjahr: 30,9 Mio Euro). In den ersten neun Monaten des
Jahres stiegen die externen Umsétze um 20,2 Prozent auf 97,8 Mio Euro (Vorjahr: 81,4 Mio Euro). Vor diesem Hintergrund legte das recurring EBITDA
im dritten Quartal 2014 um 4,3 Mio Euro auf 2,2 Mio Euro (Vorjahr: -2,1 Mio Euro) zu. Auf Neunmonatssicht erreichte das recurring EBITDA 1,0 Mio Euro
(Vorjahr: -0,3 Mio Euro).<br />Den groten Beitrag lieferte im dritten Quartal 2014 das Produktionsgeschéft in den USA. Neben organischem Wachstum
wirkte sich hier auch die Konsolidierung der US-Produktionsfirma Half Yard Productions seit Marz 2014 positiv aus. Gleichzeitig erzielte die Red Arrow
Entertainment Group neue Produktions- und Verkaufserfolge im US-amerikanischen TV-Markt: Die von der US-Tochter Kinetic Content produzierte Show
"Married at First Sight" ist das bislang erfolgreichste Format des US-Senders FYI. FYI hat eine zweite Staffel bereits in Auftrag gegeben. Insgesamt hat
sich das erfolgreiche Red Arrow-Format bereits in Uber 15 Lander verkauft.<br />Konzern investiert in nachhaltiges Wachstum aller Segmente<br />Der
Konzern investiert in allen Segmenten in nachhaltiges Wachstum und starkt seine Marktposition durch strategische Akquisitionen. Ziel ist es,
Erlésmodelle zu diversifizieren und in schnell wachsende Mérkte zu expandieren. Insbesondere im Segment Digital <br> Adjacent stiegen die Kosten im
dritten Quartal 2014 wachstumsbedingt. Im TV-Kerngeschéft wirkten sich zudem héhere Kosten im Zusammenhang mit dem Ausbau des
Senderportfolios aus. Vor diesem Hintergrund erhéhten sich die Gesamtkosten um 13,8 Prozent bzw. 63,1 Mio Euro auf 520,0 Mio Euro. Die um
Einmalaufwendungen und Abschreibungen bereinigten operativen Kosten betrugen 478,8 Mio Euro. Dies entspricht einem Anstieg um 11,6 Prozent oder
49,7 Mio Euro gegeniiber dem Vorjahresquartal.<br />Finanzergebnis deutlich verbessert, Verschuldungsgrad im Zielkorridor<br />Das Finanzergebnis
hat sich im dritten Quartal 2014 deutlich verbessert und belief sich auf minus 22,9 Mio Euro nach minus 35,2 Mio Euro im Vorjahr. ProSiebenSat.1 hat
seine Finanzierung durch die Platzierung einer Anleihe sowie einer neuen syndizierten Kreditvereinbarung im April 2014 auf eine breitere Basis gestellt
und damit das Laufzeitenprofil verlangert und diversifiziert. Seither profitiert der Konzern von gunstigeren Konditionen.<br />Der Verschuldungsgrad des
Konzerns, der sich aus dem Verhaltnis der Netto-Finanzverschuldung zum bereinigten EBITDA der letzten zwolf Monate (LTM recurring EBITDA) ergibt,
belief sich zum 30. September 2014 auf den Faktor 2,2 und lag damit im definierten Zielkorridor von 1,5 bis 2,5 (30. September 2013: 2,2).<br
/>ProSiebenSat.1 bekréftigt positiven Jahresausblick<br />Die ProSiebenSat.1 Group bekréftigt inren positiven Jahresausblick. Der Konzern hatte seine
Umsatzprognose auf dem Kapitalmarkttag Mitte Oktober konkretisiert. ProSiebenSat.1 rechnet auf Jahressicht nun mit einem Umsatzanstieg im hohen
einstelligen Prozentbereich. Zuvor war das Unternehmen von einem Umsatzanstieg im mittleren bis hohen einstelligen Prozentbereich ausgegangen.
Hinsichtlich des recurring EBITDA sowie des bereinigten Konzerniiberschusses erwartet die Gruppe ebenfalls ein Ergebnis tber Vorjahr. Zudem rechnet
ProSiebenSat.1 damit, das Umsatzwachstumsziel fur das Jahr 2015 - eine Steigerung des Konzernumsatzes um 800 Mio Euro gegentber 2010 - bereits
Ende dieses Jahres zu erreichen.<br />Alle Aussagen und Werte beziehen sich - soweit nicht anders angegeben - auf die fortgefiihrten
Geschéftstatigkeiten. ProSiebenSat.1 hatte Ende 2012 den Verkauf des Osteuropa-Portfolios angekiindigt. Bis zu ihrer Entkonsolidierung stellten die
osteuropaischen Gesellschaften nicht-fortgefiihrte Aktivitdten im Sinne des IFRS 5 dar. Die Verauf3erung der ungarischen Aktivitdten wurde am 25.
Februar 2014 vollzogen und die Gesellschaften zu diesem Datum entkonsolidiert. Der Verkauf der ruméanischen Aktivitaten wurde am 2. April 2014 (TV)
beziehungsweise am 4. August 2014 (Radio) formal und rechtlich vollzogen. Das Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten fir das dritte Quartal 2014
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enthélt demnach lediglich das erwirtschaftete Ergebnis der ruménischen Radio-Gesellschaften bis zu ihrer Entkonsolidierung sowie deren
Entkonsolidierungsergebnis und ist auf Nachsteuerbasis dargestellt. Die Vorjahreszahlen der Gewinn- und Verlustrechnung und der Kapitalflussrechnung
werden auf Unternehmens- und Segmentebene auf vergleichbarer Basis dargestellt. Die Vergleichszahlen der Bilanz wurden nicht angepasst.<br /> Pres
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Die ProSiebenSat.1 Group ist eines der filhrenden Medienh&user in Europa. Wir erreichen mit unseren TV-Sendern in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz Gber 41 Millionen TV-Haushalte. Werbefinanziertes Free-TV ist unser Kerngeschéft. Auf3erdem gehort neben einem starken Digital- und
Ventures-Portfolio ein internationales Produktionsnetzwerk zu unserer Gruppe. Damit steht ProSiebenSat.1 auf einer breiten und stabilen Umsatz- und
Ergebnisbasis.Unsere Free-TV-Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins, sixx und SAT.1 Gold sind komplementér aufgestellt und erreichen alle kommerziell
relevanten Zielgruppen im deutschsprachigen Raum. Mit unseren erfolgreichen Sendern und reichweitenstarken digitalen Angeboten sind wir der
fuhrende Bewegtbild-Vermarkter in Deutschland.Unsere digitalen Aktivitaten reichen von Deutschlands groRter Online-Videothek maxdome, der
Online-Plattform MyVideo Uber die Online-Spiele von ProSiebenSat.1 Games bis zur SevenVentures GmbH, die Uber Media-Investments ein attraktives
Beteiligungsportfolio aufbaut. AuRerdem besitzen wir mit Starwatch ein unabh&ngiges Musiklabel.Uber die Red Arrow Entertainment Group produzieren
wir internationale TV-Programme und verkaufen sie an Fernsehsender weltweit. Red Arrow ist mit 18 Produktionsfirmen in neun Landern vertreten. Unser
Hauptsitz befindet sich in Unterféhring bei Miinchen. Die ProSiebenSat.1 Media AG wurde im Jahr 2000 gegriindet. Der Konzern ist bérsennotiert und
beschéftigt Gber 3.000 Mitarbeiter in zwdlf Landern.
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