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Mercedes-AMG und MV Agusta geben Kooperation bekannt

Mercedes-AMG und MV Agusta geben Kooperation bekannt <br /><br />- Kooperationsvertrag tber langfristige Partnerschaft unterzeichnet<br />-
Mercedes-AMG uUbernimmt 25% der Anteile an MV Agusta<br />- Zusammenarbeit im Bereich Marketing und Vertrieb<br />Die Sportwagen- und
Performance-Marke Mercedes-AMG der Daimler AG und der Motorrad-Hersteller MV Agusta haben einen Kooperationsvertrag tber eine langfristige
Partnerschaft unterzeichnet. Die Kooperation der beiden High-End Marken mit langer Tradition und Historie umfasst die Zusammenarbeit bei Marketing
und Vertrieb. Die Mercedes-AMG GmbH tibernimmt zugleich 25% der Unternehmensanteile an MV Agusta Motor S.p.A. Uber den Kaufpreis fur den
Anteil an MV Agusta wurde Stillschweigen vereinbart. Im Board of Directors von MV Agusta steht Mercedes-AMG kiinftig ein Sitz zu. Der Vollzug der
Partnerschaft steht unter dem Vorbehalt der Zustimmung der zustéandigen Behdrden. Diese wird bis Ende November erwartet.<br />Tobias Moers,
Vorsitzender der Geschéftsfiihrung der Mercedes-AMG GmbH: "In MV Agusta haben wir den perfekten Zweirad-Partner fiir Mercedes-AMG gefunden.
Diesen traditionsreichen Hersteller und uns verbinden nicht nur die lange und erfolgreiche Rennhistorie, sondern auch dieselben Werte und Ziele fur die
Zukunft - héchste Perfektion, optimale Performance und Motorsport-Technologie fir die Stral3e erlebbar machen. Die Kooperation mit MV Agusta
unterstreicht auch die Bedeutung von AMG als Sportwagen- und Performance-Marke von Mercedes-Benz Cars. Uns bietet die Partnerschaft den Einstieg
in die Welt von weiteren High-Performance Enthusiasten."<br />Giovanni Castiglioni, Prasident und CEO von MV Agusta Motor S.p.A.: "MV Agusta und
Mercedes-AMG passen als Marken perfekt zueinander - sie stehen jeweils fir Design, Performance und Exklusivitat. Mercedes-AMG wird zur weltweiten
Expansion und zum beschleunigten Wachstum von MV Agusta beitragen. Die Einzigartigkeit von MV Agusta wird Mercedes-AMG einen zusétzlichen
Schub verleihen, die Fiihrung im High-Performance-Segment weiter auszubauen."<br />Wilko Stark, Vice President Daimler Strategie <br>
Mercedes-Benz Cars Produktstrategie und -planung: "Der Auftrag von Mercedes-AMG als Performance-Marke im Mercedes-Benz Produktportfolio wird
durch die strategische Partnerschaft mit MV Agusta weiter ausgebaut. Durch die strategische Kooperation mit MV Agusta sprechen wir zukunftig
High-Performance Enthusiasten bei Fahrzeugen und Motorradern an. Im Rahmen der Zusammenarbeit im Bereich Marketing und Vertrieb kdnnen neue
Zielgruppen fiir beide Hauser weltweit erschlossen werden."<br />Als 100%-Tochtergesellschaft der Daimler AG ist Mercedes-AMG GmbH die
Sportwagen- und Performance-Marke von Mercedes-Benz Cars. Das 1967 von Hans Werner Aufrecht und Erhard Melcher gegriindete Unternehmen hat
seinen Ruf Uiber zahlreiche Erfolge im Motorsport und ein einzigartiges Produktportfolio begriindet. Derzeit zahlt das Affalterbacher Unternehmen rund 1.
200 Mitarbeiter, davon sind rund 700 im Entwicklungsbereich beschéftigt. Dies spiegelt den hohen technologischen Anspruch und das Selbstverstandnis
wieder: Mercedes-AMG Fahrzeuge stehen heute weltweit fir Performance, Perfektion und Prézision, sind Benchmark in vielen Bereichen. Die
Motorsport-Gene des Unternehmens sind in jedem Modell erlebbar. Dies gilt ganz besonders fiir die beiden komplett in Affalterbach entwickelten
Sportwagen, den SLS sowie den jungst vorgestellten Mercedes-AMG GT, durch den das Profil der High-Performance-Marke noch weiter geschérft wird.
2013 betrug der Gesamtabsatz von Mercedes-AMG 32.000 Einheiten, bis Mitte dieses Jahres wurden bereits rund 23.000 AMG-Fahrzeuge verkauft.<br
/>In der AMG Motorenmanufaktur in Affalterbach fertigen hoch qualifizierte Motorenmonteure die Triebwerke unter Einhaltung strengster
Qualitatsstandards von Hand nach dem Prinzip "one man, one engine" - sichtbar an der AMG Motorplakette mit der Unterschrift des jeweiligen Monteurs.
Dieser exklusive Manufaktur-Charakter passt exakt zur MV Agusta-Philosophie, die Entwicklung und den Bau von Motorradern zur hohen Kunst zu
erheben: zu ?Motorcycle Art.<br />MV Agusta Motor S.p.A. mit Sitz im italienischen Varese wurde im Jahr 1945 von Domenico Agusta gegriindet. Der
norditalienische Hersteller wurde durch seine technischen Innovationen und seine leistungsstarken Modelle international beriihmt und gilt als eine der
erfolgreichsten Marken in der Welt des Motorradrennsports. MV Agusta Motorrader stehen fir eine perfekte Balance zwischen Performance und
atemberaubendem italienischen Design. Das Unternehmen beschéftigt aktuell 260 Mitarbeiter in der Firmenzentrale am Ufer des Lago di Varese in
Norditalien, davon sind tiber 90 mit Forschungs- und Entwicklungsaufgaben betraut. MV Agustas Produktportfolio beruht auf zwei Hauptplattformen fiir
Drei- und Vierzylindermodelle mit einem Hubraum von 675 bis 1100 Kubikzentimeter in den Segmenten Supersport, Superbikes, Sports-naked und
Crossover. MV Agusta S.p.A. ist auch Eigentimer von Cagiva, einer weiteren renommierten Motorrad-Marke Italiens.<br />Die Partnerschaft in Vertrieb
und Marketing mit Mercedes-AMG wird dem Hersteller leistungsstarker Motorréader mit seinen zweistelligen Wachstumsraten in den vergangenen flinf
Jahren jetzt noch mehr Aufwind verleihen. Eine weitere VergroBerung des Portfolios an Motorradern wird bei der internationalen Motorradmesse EICMA
in Mailand der Offentlichkeit vorgestellt. MV Agusta prasentiert im Sports-naked Segment neue Modelle, die fiir Perfektion in Design und Leistung stehen
- die Brutale 800 RR und die Dragster 800 RR. Mit den ersten Touring-Maschinen in der Geschichte des Unternehmens, den brandneuen Modellen
Stradale 800 und Turismo Veloce 800, setzt MV Agusta mit dem Eintritt in den Markt fur Touring-Motorrader seine Expansion fort.<br />Weitere
Informationen von Daimler sind im Internet verfiigbar:<br /> www.media.daimler.com und www.daimler.com <br />Vorausschauende Aussagen <br
/>Dieses Dokument enthalt vorausschauende Aussagen zu unserer aktuellen Einschatzung kinftiger Vorgénge. Worter wie antizipieren, annehmen,
glauben, einschétzen, erwarten, beabsichtigen, kdnnen/kdnnten, planen, projizieren, sollten und &hnliche Begriffe kennzeichnen solche
vorausschauenden Aussagen. Diese Aussagen sind einer Reihe von Risiken und Unsicherheiten unterworfen. Einige Beispiele hierfur sind eine
ungunstige Entwicklung der weltwirtschatftlichen Situation, insbesondere ein Riickgang der Nachfrage in unseren wichtigsten Absatzmarkten, eine
Verschéarfung der Staatsschuldenkrise in der Eurozone, eine Zunahme der politischen Spannungen in Osteuropa, eine Verschlechterung unserer
Refinanzierungsmdglichkeiten an den Kredit- und Finanzmarkten, unabwendbare Ereignisse hoherer Gewalt wie beispielsweise Naturkatastrophen,
Epidemien, Terrorakte, politische Unruhen, Industrieunfalle und deren Folgewirkungen auf unsere Verkaufs-, Einkaufs-, Produktions- oder
Finanzierungsaktivitaten, Veranderungen der Wechselkurse, eine Veranderung des Konsumverhaltens in Richtung kleinerer und weniger
gewinnbringender Fahrzeuge oder ein méglicher Akzeptanzverlust unserer Produkte und Dienstleistungen mit der Folge einer Beeintrachtigung bei der
Durchsetzung von Preisen und bei der Auslastung von Produktionskapazitaten, Preiserh6hungen bei Kraftstoffen und Rohstoffen, Unterbrechungen der
Produktion aufgrund von Materialengpéssen, Belegschaftsstreiks oder Lieferanteninsolvenzen, ein Ruckgang der Wiederverkaufspreise von
Gebrauchtfahrzeugen, die erfolgreiche Umsetzung von Kostenreduzierungs- und Effizienzsteigerungsmafnahmen, die Geschéftsaussichten der
Gesellschaften, an denen wir bedeutende Beteiligungen halten, die erfolgreiche Umsetzung strategischer Kooperationen und Joint Ventures, die
Anderungen von Gesetzen, Bestimmungen und behérdlichen Richtlinien, insbesondere soweit sie Fahrzeugemissionen, Kraftstoffverbrauch und
Sicherheit betreffen, sowie der Abschluss laufender behérdlicher Untersuchungen und der Ausgang anhangiger oder drohender kiinftiger rechtlicher
Verfahren und weitere Risiken und Unwégbarkeiten, von denen einige im aktuellen Geschéftsbericht unter der Uberschrift Risiko- und Chancenbericht
beschrieben sind. Sollte einer dieser Unsicherheitsfaktoren oder eine dieser Unwégbarkeiten eintreten oder sollten sich die den vorausschauenden
Aussagen zugrunde liegenden Annahmen als unrichtig erweisen, kénnten die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den in diesen Aussagen
genannten oder implizit zum Ausdruck gebrachten Ergebnissen abweichen. Wir haben weder die Absicht noch iibernehmen wir eine Verpflichtung,
vorausschauende Aussagen laufend zu aktualisieren, da diese ausschlieRlich auf den Umstéanden am Tag der Veroffentlichung basieren.<br />Uber
Daimler <br />Die Daimler AG ist eines der erfolgreichsten Automobilunternehmen der Welt. Mit den Geschaftsfeldern Mercedes-Benz Cars, Daimler
Trucks, Mercedes-Benz Vans, Daimler Buses und Daimler Financial Services gehort der Fahrzeughersteller zu den gro3ten Anbietern von Premium-Pkw
und ist der groéR3te weltweit aufgestellte Nutzfahrzeug-Hersteller. Daimler Financial Services bietet Finanzierung, Leasing, Flottenmanagement,
Versicherungen und innovative Mobilitatsdienst-leistungen an. Die Firmengrunder Gottlieb Daimler und Carl Benz haben mit der Erfindung des
Automobils im Jahr 1886 Geschichte geschrieben. Als Pionier des Automobilbaus gestaltet Daimler auch heute die Zukunft der Mobilitat: Das
Unternehmen setzt dabei auf innovative und griine Technologien sowie auf sichere und hochwertige Fahrzeuge, die faszinieren und begeistern. Daimler
investiert seit Jahren konsequent in die Entwicklung alternativer Antriebe mit dem Ziel, langfristig das emissionsfreie Fahren zu ermdglichen. Neben
Hybridfahrzeugen bietet Daimler dadurch die breiteste Palette an lokal emissionsfreien Elektrofahrzeugen mit Batterie und Brennstoffzelle. Denn Daimler
betrachtet es als Anspruch und Verpflichtung, seiner Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt gerecht zu werden. Daimler vertreibt seine Fahrzeuge
und Dienstleistungen in nahezu allen Landern der Welt und hat Produktionsstéatten auf finf Kontinenten. Zum heutigen Markenportfolio zahlen neben
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Mercedes-Benz, der wertvollsten Premium-Automobilmarke der Welt, die Marken smart, Freightliner, Western Star, BharatBenz, Fuso, Setra und Thomas
Built Buses. Das Unternehmen ist an den Borsen Frankfurt und Stuttgart notiert (Bérsenkirzel DAI). Im Jahr 2013 setzte der Konzern mit 274.616
Mitarbeitern 2,35 Mio. Fahrzeuge ab. Der Umsatz lag bei 118,0 Mrd. ?, das EBIT betrug 10,8 Mrd. ?.<br /><br />Daimler AG<br />70546 Stuttgart<br
/>Deutschland<br />Telefon: +49 (711) 17 O<br />Telefax: +49 711 17 22244<br />Mail: dialog@daimler.com<br />URL: http://www.daimlerchrysler.
de/<br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=579810" width="1" height="1">

Pressekontakt

Daimler AG

70546 Stuttgart

daimlerchrysler.de/
dialog@daimler.com

Firmenkontakt

Daimler AG

70546 Stuttgart

daimlerchrysler.de/
dialog@daimler.com

ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoéren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Saulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fihrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefuhrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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