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EU-Kommission will Unternehmergeist bei Schillern wecken

(Mynewsdesk) Kontaktlinsen-Versandhéndler Lensspirit beispielhaft in Broschiire ?The Secret of Succes? vertreten

Leipzig/Brussel. Die EU-Kommission fiir Industrie und Unternehmertum hat im Zuge der diesjahrigen europaischen KMU-Woche die Broschire ?The
Secret of Success? veroffentlicht. In Verbindung mit dem Projekt ?The Entrepreneurial School? sollen Schiilern, Studenten und angehenden
Existenzgrindern unternehmerische Denkweisen nahergebracht und Zweifel gegeniiber einem Start in die Selbststandigkeit ausgeraumt werden.

Die Broschire wird Schulen, Universitaten und Bibliotheken zur Verfligung gestellt und ist ebenso kostenfrei unter http://bookshop.europa.
eu/de/the-secret-of-success-2014-2015-pbEA0214708/ als Download erhaltlich.

?Secret of Success? soll zum Anstieg von Neugriindungen beitragen

Das Thema der diesjahrigen Ausgabe von ?The Secret of Success? lautet ?Europe's Digital Icons: Transforming our Economy?. Sie ist in 22 Sprachen
erhéltlich. In der Broschure werden die Erfolgskonzepte von 35 Unternehmen aus 35 européischen Landern vorgestellt. AuRerdem beinhaltet sie einen
speziellen Lehrplan, mithilfe dessen bereits an Schulen unternehmerische Ideen vermittelt werden kdnnen. Das Ziel ist es, bei Jugendlichen friihzeitig
Interesse am Unternehmertum zu wecken und sie fiir eigenstandige Initiativen zu begeistern. Laut einer schwedischen Studie* kann der Anteil an
Neugriindungen um tber 20% gesteigert werden, wenn Schulen entsprechenden Unterricht anbieten. Zu diesem Zweck wurde von der EU in
Zusammenarbeit mit 15 internationalen Partnern auch das Projekt ?The Entrepreneurial School? ins Leben gerufen.

Um Existenzgriindern im Sinne des Small Business Acts bessere Voraussetzungen zu bieten treffen sich aul3erdem seit 2009 jahrlich Vertreter aus
Politik und Wirtschaft im Rahmen der européaischen KMU-Woche (SME-Week).&amp;nbsp;

Hauptversammlung der KMU-Woche 2014 in Neapel

Die Hauptveranstaltung der diesjahrigen SME-Week fand vom 01.10.2014 bis 03.10.2014 in Neapel statt. Zu Gast war unter anderem auch der
italienische Prasident Giorgio Napolitano.

Als Kernthemen spielten die Stichworte ?Innovation vorantreiben?, ?Internationalisierung forcieren? und ?Férderung vereinfachen? eine entscheidende
Rolle bei der diesjahrigen KMU-Woche.

Swetlana Reiche, Griinderin und Geschaftsfiihrerin vom Leipziger Kontaktlinsen-Versandhandel Lensspirit - dem einzigen deutschen Vertreter in ?The
Secret of Success? - war in Neapel personlich vor Ort und stellte einem aus internationalen Vertretern bestehenden Publikum ihre Erfolgsgeschichte vor.
Nach 17 Jahren erfolgreichen Unternehmertums hebt sie heute vor allem die Nachhaltigkeit als bedeutsame ?Innovation? hervor. Dementsprechend
wichtig ist ihr, dass die angestrebten MalRnahmen der EU-Kommission auch eine langfristige Wirkung zeigen. Die Forderung von Start-Ups sei
grundsatzlich zu befurworten, jedoch diirfe das Hauptaugenmerk nicht allein auf der Quantitat, sondern vor allem auf der Qualitat der Neugriindungen
liegen. Das beweist auch ein Blick in die Statistik. Demnach Uberstehen ein Viertel aller Klein- und mittelstandischen Unternehmen die ersten funf Jahre
nicht.

Vereinte européische Wirtschaft als langfristiges Ziel

Die européische KMU-Woche findet inzwischen zum sechsten Mal statt. Das langfristige Ziel ist es, ein gemeinsames européisches Unternehmertum fiir
eine vereinte europaische Wirtschaft zu schaffen. Inshesondere rechtliche Grundlagen und Sprachbarrieren erschweren vor allem Kleinunternehmen
nach wie vor den Zugang zu internationalen Markten. Dementsprechend meint auch Lensspirit-Geschéftsfuhrerin Swetlana Reiche als Fazit der
KMU-Woche 2014 und angesichts der zahlreichen bestehenden Hindernisse: ?Der Weg zu einem gemeinsamen Europa ist noch sehr lang.?

*The Effects of Education and Training in Entrepreneurship
- A long-term study of JA Sweden Alumni labour and business enterprise.
Karl Wennberg and Niklas Elert
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Lensspirit

(http://www.lensspirit.de) ist einer der fihrenden

Kontaktlinsen-Versender in Deutschland und Europa mit Hauptsitz in Leipzig.
1997 von Swetlana Reiche gegriindet, beliefert Lensspirit heute sowohl
Endverbraucher als auch Grof3kunden in tber 26 europaischen Landern.

Neben

Kontaktlinsen und den dazugehérigen Pflegemitteln finden sich auch Brillen,
Accessoires, Sonnenbrillen und Kosmetika im Sortiment. Das Internet-Unternehmen
beschéftigt aktuell 35 Mitarbeiter, die in der firmeneigenen Lensspirit-

Akademie geschult und weitergebildet werden.

Die Firmenstrategie beruht auf

Nachhaltigkeit, Kontinuitat und sozialer Verantwortung. Professionalitat und
Teamarbeit sowie eine offene und freundliche Kommunikation werden bei Lensspirit
gelebt intern wie extern.



