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Neue Premium Economy Class hebt ab

Neue Premium Economy Class hebt ab<br /><br />Erste Boeing 747-8 mit Premium Economy Class ausgerustet - Exklusive Vorschau auf das grofite
Produkt-Upgrade aller Reiseklassen in der Geschichte der Lufthansa.<br />Heute um 11 Uhr startete der Sonderflug LH 9880 am Flughafen Frankfurt. Mit
an Bord der Boeing 747-8: die neue Premium Economy Class. Das Flugzeug mit der Registrierung D-AlYQ ist das erste in der Lufthansa-Flotte, das die
neue Reiseklasse an Bord bietet. Experten von Lufthansa Technik haben die Boeing 747-8 mit den 32 neuen Sitzen der Premium Economy Class
ausgeristet und alle notwendigen Qualitatschecks durchgefiihrt. <br />Das Flugzeug, das den Taufnamen "Schleswig-Holstein" tragt, flog wahrend eines
zweistundigen Sonderflugs tber seine Taufregion.<br />"Heute erleben wir eine echte Premiere. Nach 35 Jahren starten wir erstmalig wieder mit einer
neuen Reiseklasse", sagte Karl Ulrich Garnadt, Mitglied des Vorstandes der Deutschen Lufthansa AG und Vorsitzender des Lufthansa
Passagevorstandes. Die Premium Economy sei ein wichtiger Teil des "gréten Produkt-Upgrades in der Geschichte der Lufthansa”, betonte Garnadt. Bis
Spatsommer néachsten Jahres wird Lufthansa im Rahmen ihrer Qualitétsoffensive die komplette Langstreckenflotte in der First, Business und Premium
Economy Class wie geplant umristen. "Dann werden wir alleine mit der Premium Economy Class rund 1,5 Millionen Passagieren pro Jahr die Mdglichkeit
geben, zusatzlichen Komfort und Qualitat zu erschwinglichen Preisen zu buchen", sagte der Passage-Vorstandschef. <br />Neun Tage friiher als
geplant, schon ab dem 1. Dezember, kdnnen Lufthansa-Kunden die Premium Economy Class auf allen Fligen an Bord der Boeing-747-8-Flotte
geniefRen. Dann bietet die "Strich-Acht-Flotte" durchgéngig das modernste und exklusivste Reiseerlebnis bei Lufthansa. <br />Der Anteil der
Premium-Economy-Class-Sitze betragt rund zehn Prozent der gesamten Sitzplatzkapazitét pro Langstreckenflugzeug. Somit baut Lufthansa in den
nachsten Monaten zwischen 21 (Airbus A330-300) und 52 (Airbus A380-800) neue Sitze pro Flugzeug ein. An Bord der Boeing 747-8 werden 32 Sitze
mit der Premium Economy Class umgeristet. Insgesamt hat die Fluglinie 3.600 Sitze beim Hersteller ZIM in Auftrag gegeben. <br />"Der bisherige
Buchungseingang Ubertrifft deutlich unsere Erwartungen. Das zeigt, dass wir mit dem neuen Angebot den Nerv der Kunden treffen. Neben
preisbewussten Geschaftsreisenden erreichen wir damit auch die schnell wachsende Zielgruppe der Privatreisenden, die auch bei der Urlaubsreise auf
Komfort an Bord nicht verzichten wollen", erganzte Garnadt. <br />Neben der Premium Economy Class setzt Lufthansa auch die Umriistung der First und
Business Class an Bord ihrer Langstreckenflugzeuge mit Hochdruck fort. All diese Qualitatsmafnahmen sollen bis Spatsommer 2015 abgeschlossen
werden. Damit wird Lufthansa ihren Géasten kinftig das exklusive Reiseerlebnis einer preisgekronten Funf-Sterne-First-Class sowie der neuen Business
Class bieten, bei der sich der Flugzeugsitz per Knopfdruck in ein bequemes Bett mit einer horizontalen Liegeflache von 1,98 Metern Léange verwandeln
lasst. <br />"Ich bin Uberzeugt, dass wir mit diesem Produkt- und Manahmenpaket unser Ziel sicher erreichen, die erste westliche 5 Star-Airline zu
werden", so Garnadt. <br />Lufthansa bietet momentan besondere Startpreise fir Flige mit der Premium Economy an. So sind beispielsweise Hin- und
Ruckflige nach Washington D.C. bereits ab 1.199 Euro buchbar und Passagiere nach Peking erhalten schon ab 1.249 Euro die Mdglichkeit, das neue
Reiseerlebnis zu genieRen. <br />AuBerdem fallen bei der Umbuchung eines Economy-Class-Tickets in die Premium Economy Class keine
Umbuchungsgebuhren an. Sobald auf einer Flugverbindung die Lufthansa Premium Economy Class buchbar ist, kann eine bestehende
Economy-Class-Buchung in die Premium Economy Class umgewandelt werden. Dabei wird lediglich die Tarifdifferenz als Aufpreis berechnet, sofern die
urspriinglich gebuchten Flige unverandert bleiben. Diese Umbuchung ist auch moglich, wenn es sich beim Original-Ticket um einen nicht umbuchbaren
Tarif handelt.<br />Um die neue Reiseklasse im Markt weltweit bekannt zu machen, hat Lufthansa bereits Mitte September eine breit angelegte
Marketingkampagne gestartet. Im Mittelpunkt steht der TV-Spot "Recorder”. Er zeigt den britischen Musiker Duncan Townsend bei seiner ersten
Begegnung mit den Extras der Premium Economy Class am Flughafen. Ausgestattet mit einem Aufnahmegerat, flgt er zahlreiche Soundschnipsel, die
ihm auf seiner Reise begegnen, zu einem Rhythmus zusammen, der schlieRlich eine neu interpretierte Version von Billy Idols "Rebel Yell" ergibt: "More,
more, more...". <br />lm Social Web wird das "Mehr" der Premium Economy Class mit dem Schlagwort #premiumtime erfahrbar und teilbar. Dabei
werden in Zusammenarbeit mit Kiinstlern und Prominenten die Vorteile der Premium Economy kreativ erlebbar gemacht. <br />Weitere Informationen
und Bildmaterial auf LH.com/premium-economy und auf www.lufthansagroup.com <br />Zur neuen Premium Economy Class: <br />Der Sitz ist je
nach Flugzeugtyp um bis zu drei Zentimeter breiter. Zuséatzlich sorgen eine eigene, breite Armlehne an jedem Sitz und eine Mittelkonsole zwischen den
Sitzen fur mehr Privatsphare und damit insgesamt rund 10 Zentimeter mehr Freiraum zur Seite. Die Riickenlehne lasst sich weiter nach hinten neigen,
und der Sitzabstand ist mit 38 Inch beziehungsweise 97 Zentimetern deutlich gro3zugiger. Somit wachst der persdnliche Freiraum im Vergleich zur
Economy Class um etwa die Halfte. Die stufenlos einstellbare Kopfstiitze ist auch an den Seiten klappbar und gibt bequemen Halt. Hohenverstellbare
FuBstltzen ab der zweiten Reihe und - konstruktionsbedingt - Beinauflagen mit integrierter Fu3stiitze in der vorderen Reihe bieten zusétzlichen Komfort.
Praktische Details am Sitz wie ein Wasserflaschenhalter, eine Steckdose und viel Stauraum fiir persdnliche Gegenstande tragen ebenfalls zu einer
entspannten und angenehmen Reise bei.<br />Mit zwei Gepéckstiicken bis zu je 23 Kilogramm kann jeder Fluggast doppelt so viel Freigepack
mitnehmen wie in der Economy Class. Gegen einen Aufpreis von 25 Euro haben die Passagiere zudem die Mdglichkeit, vor inrem Abflug die
Annehmlichkeiten vieler Lufthansa Business Lounges zu genieen. Der Zugang zur Welcome Lounge in Frankfurt ist gegen eine Gebihr von 50 Euro
maoglich. Der Check-in- und der Boardingprozess sowie die Handgepackbestimmungen entsprechen denen der Economy Class. <br />An Bord erwartet
die Premium-Economy-Passagiere ein aufgewerteter Service: Jeder Fluggast wird mit einem Welcome Drink begriif3t, und am Platz erwarten die Gaste
eine eigene Wasserflasche sowie ein hochwertiges Amenity Kit mit praktischen Reiseaccessoires. Die Mahlzeiten werden in einem der neuen Klasse
entsprechenden Rahmen mit Menikarten prasentiert und auf Porzellangeschirr serviert. <br />Das umfangreiche Inflight-Entertainment-Programm
kénnen die Fluggéste tber den eigenen Touchscreen-Bildschirm im Vordersitz verfolgen und zuséatzlich mit einer Fernbedienung steuern, die gleichzeitig
als Controller fir die Computerspiele dient. Der Monitor ist mit einer Bilddiagonale von elf bis zwélf Zoll (28 bis 30 Zentimeter) je nach Flugzeugtyp um
mindestens zwei Zoll gréfer als der Monitor in der Economy Class. Auerdem bietet jeder Platz einen USB-Anschluss und eine Steckdose zur Nutzung
eigener Gerate. Eine vielfaltige Auswahl an Zeitungen und Zeitschriften ergénzt das Unterhaltungsangebot.<br />Deutsche Lufthansa AG<br />Media
Relations Lufthansa Group<br /><br />Deutsche Lufthansa AG<br />FRA CI Lufthansa Basis<br />60546 Frankfurt/Main<br />Deutschland<br />Telefon:
+49 (069) 696 3659<br />Telefax: +49 (069) 696 6198<br />Mail: media-relations@dlh.de<br />URL: http://www.lufthansa.com <br /><img src="http:
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Die Deutsche Lufthansa AG ist die zweitgrof3te européische Fluggesellschaft sowie die zweitgrote Frachtfluglinie weltweit. Das Unternehmen fliegt ca.
340 Ziele in 90 Landern an. Lufthansa ist auRerdem in einer Reihe von reiseverwandten Geschaftsbereichen tétig, u.a. Bodenservice, Catering und
Freizeitreisen.



