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Gelbe Karte fir Junckers Schattenkabinett

Gelbe Karte fiir Junckers Schattenkabinett<br /><br />WWF: EU-Parlament muss Juncker zu umweltpolitischen Korrekturen zwingen<br />Der personelle
Vorschlag fir die neue EU-Kommission von Jean-Claude Juncker weist nach Einschatzung des WWF alarmierende Mangel auf. Das Modell einer
wettbewerbsféahigen EU mit hohen Umweltstandards stehe aufgrund des Zuschnitts und der personellen Besetzung auf dem Spiel. Der WWF appelliert in
einem Offenen Brief zusammen mit BUND, DNR und NABU an die deutschen Abgeordneten im EU Parlament, Junckers Schattenkabinett auf keinen Fall
ohne tiefgreifende Nachbesserungen durchzuwinken. Der WWF fordert je einen zuséatzlichen Vizepréasidenten fiir Nachhaltige Entwicklung und fur
Energie- und Klimapolitik. Dartiber hinaus misse der Arbeitsauftrag Junckers an den neuen Umweltkommissar deutlich verandert werden. Dessen
Aufgabe sei es, die geltenden gesetzlichen Standards zu bewahren und eine verbesserte Umsetzung anzustreben und nicht sie zusammenzustreichen.
Bevor das Parlament der endgliltigen Zusammensetzung der Kommission zustimme, seien mdgliche Interessenskonflikte einzelner Kandidaten
konsequent auszurdumen.<br />"Das von Jean-Claude Juncker prasentierte Personaltableau und seine Auftradge an die Kommissare sind wegen der
auffallend herabgesetzten Gewichtung von Umwelt und Nachhaltigkeit absolut inakzeptabel. Eine derart offene Demontage eines européischen
Erfolgsmodells darf das Europaparlament dem Kommissionspréasidenten nicht durchgehen lassen”, appelliert Eberhard Brandes, geschaftsfuhrender
Vorstand des WWF Deutschland vor allem an die deutschen EU-Parlamentarier. Der Vorsprung durch eine ressourcensparende und zukunfts- und
wettbewerbsfahige Wirtschaft diirfe nicht aufs Spiel gesetzt werden. Die EU drohe sich von den Birgerinnen und Burgern in einem Bereich zu
entfremden, in dem sie bislang noch besonders grol3es Vertrauen genief3t. Einer neuen Eurobarometer-Umfrage zufolge erwartet eine grof3e Mehrheit die
Fortfiihrung oder die Intensivierung der Naturschutz- und Klimapolitik und keine Demontage.<br /><br />Weitere Informationen:<br />Alois Vedder<br
/>Fachbereich Politik<br />Tel.: 030-311 777 418 <br />J6rn Ehlers<br />Pressestelle WWF<br />Tel.: 030-311 777 422<br />joern.ehlers@wwf.de<br
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fur den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-MaRnahmen tber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundsétzen gehort es, konstruktiv und I6sungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Forderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer reprasentativen Umfrage bestatigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevodlkerung befirworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Férderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Losungswege aufzeigt. Jahr fur Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstverstandlich, wo immer nétig der bedrangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, Iésungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fiir
Projekte, satzungsgeméale Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Férdererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fir die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei finf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fiir die Finanz-
und Personalverwaltung, die Blroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Hohe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegentber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschaftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiiros (Dessau,
Stralsund, Mélin und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betrégt 68 Prozent.
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