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'Die sportlichsten Autos 2014": Leser wéhlen BMW Modelle funfmal auf Platz eins.

"Die sportlichsten Autos 2014": Leser wahlen BMW Modelle finfmal auf Platz eins.<br /><br />BMW M3, BMW M4, BMW M235i, BMW M135i und BMW
335i gewinnen "sport auto Award 2014".<br />BMW verbindet Hochstleistung mit markentypischer Fahrfreude und perfekter Alltagstauglichkeit. Das
bestatigt einmal mehr auch das Leservotum der Fachzeitschrift "sport auto”. Mit funf Klassensiegen und einem zweiten Platz erzielten die Marken der
BMW Group ein herausragendes Ergebnis beim "sport auto Award 2014". Ganz vorne in der Wahlergunst rangieren BMW M3 Limousine und BMW M4
Coupé. Die beiden Modelle der BMW M GmbH behaupteten sich in den Klassen der Limousinen/Kombis und der Coupés bis jeweils 100.000 Euro. Das
"M" in der Modellbezeichnung tragen auch die Sieger bei den Coupés bis 50.000 Euro und den Kompaktfahrzeugen, das BMW M235i Coupé und der
BMW M135i. Bei den Limousinen/Kombis bis 50.000 Euro setzte sich der BMW 335i durch und wiederholt damit eindrucksvoll den Erfolg aus dem
Vorjahr. Ein zweiter Rang fir den BMW M550d xDrive in der Klasse der Diesel unterstreicht die fihrende Rolle der BMW Group als Anbieter sportlicher
Automobile mit hochster Effizienz in allen Fahrzeugklassen.<br />Die Platzierungen auf einen Blick:<br />- Sieger Kompaktwagen: BMW M135i<br />-
Sieger Limousinen/Kombis bis 50.000 Euro: BMW 335i<br />- Sieger Limousinen/Kombis bis 100.000 Euro: BMW M3<br />- Sieger Coupés bis 50.000
Euro: BMW M235i Coupé<br />- Sieger Coupés bis 100.000 Euro: BMW M4 Coupé<br />- Platz 2 Diesel: BMW M550d xDrive<br />BMW M3 und BMW
M4 unterstreichen ihre herausragende Stellung.<br />BMW M3 (37,1 Prozent Stimmenanteil) und BMW M4 (18,5 Prozent Stimmenanteil) Uberzeugten
vom Verkaufsstart weg und wurden von den Teilnehmern der Leserwahl "sport auto Award 2014" bereits wenige Monate nach Markteinfihrung auf Platz
eins in ihren Klassen gewahlt. Damit unterstreichen auch die Leser eindrucksvoll die herausragende Stellung dieser neuen Modelle. Aktuell steht bereits
die finfte BMW M3 Generation fiir Motorsportgene und uneingeschréankte Alltagstauglichkeit, vereint in einem hochemotionalen Gesamtkonzept. BMW
M3 Limousine und BMW M4 Coupé zeigen dabei eine neue Interpretation des Hochleistungssportwagens und setzen die Philosophie von BMW M auch
in der jingsten Fahrzeuggeneration konsequent um. Angetrieben werden BMW M3 und BMW M4 Coupé (jeweils Kraftstoffverbrauch kombiniert: 8,8 1/100
km; CO2-Emissionen kombiniert: 204 g/km)* von einem neu entwickelten Sechszylinder-Reihenmotor. Das Aggregat mit M TwinPower Turbo
Technologie und Hochdrehzahicharakter bietet eine Spitzenleistung von 317 kW/431 PS. Das maximale Drehmoment von 550 Nm steht tber ein breites
Drehzahlband zur Verfigung und Gbertrifft den Hochstwert des Vorgangers BMW M3 um annéhernd 40 Prozent. Durch ein konsequentes
Leichtbau-Konzept wurde das Gewicht fir hochste Fahrdynamik und gleichzeitig ausgezeichnete Effizienz um rund 80 Kilogramm gesenkt. Das BMW M4
Coupé erreicht dadurch ein DIN-Leergewicht von 1.497 Kilogramm. Verbrauch und Emissionen reduzieren sich um 25 Prozent. Fir den Sprint von null
auf 100 km/h benétigen BMW M3 Limousine und BMW M4 Coupé mit dem optionalen 7-Gang M Doppelkupplungsgetriebe 4,1 Sekunden und
Uberzeugen zudem durch robuste Rennstreckentauglichkeit.<br />Starkes Ergebnis fir M Performance Automobile.<br />Auch das ebenfalls in diesem
Jahr neu vorgestellte BMW M235i Coupé (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 8,1 1/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 189 g/km)* mit 240 kW/326 PS hat
die Leser Uberzeugt. Mit 36,5 Prozent der abgegebenen Stimmen und dem ersten Platz bei den Coupés bis 50.000 Euro feierte die neue Modellreihe
einen Einstand nach MaR. Das herausragende Ergebnis der M Performance Automobile komplettiert der BMW M135i mit dem Sieg in der Kompaktklasse
(27,1 Prozent der Stimmen). Wie im BMW M235i sorgt auch im BMW M135i (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 8,0 1/100 km; CO2-Emissionen kombiniert:
188 g/km)* ein Sechszylinder-Motor mit M TwinPower Turbo Technologie fur spontanes Ansprechverhalten, tiberragende Drehfreude und herausragende
Laufkultur.<br />Der BMW 335i wiederholte in der Klasse Limousinen/Kombis bis 50.000 Euro seinen Vorjahreserfolg. In diesem Jahr wahlten 31,7
Prozent der Leser das Modell auf den ersten Rang. Der BMW 335i setzt damit die Tradition des Vorgéangers fort, der dreimal in Folge zum sportlichsten
Auto seiner Klasse gewahlt wurde.<br />Der "sport auto Award" wird von der Automobil-Fachzeitschrift "sport auto" jahrlich vergeben. Er z&hlt im
Segment der sportlichen Fahrzeuge zu den wichtigsten deutschen Auszeichnungen im Automobilbereich und ist bei den Herstellern hoch begehrt. 2014
wurden die Leser bereits im 34. Jahr zum Voting aufgerufen. Nominiert waren 234 Modelle in 15 Serien- und zehn Tuningklassen. 15.551 Teilnehmer
nahmen in der Zeit vom 17. April bis 18. Juli per Fragebogen-Postkarte, Online-Fragebogen oder Uber die digitalen Kanale von "sport auto" an der
Leserwahl teil.<br /><br />BMW Group<br />Petuelring 130<br />80788 Miinchen<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (089) 382 - 0<br />Mail:
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist IAngst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MaBnahmen in vier Sdulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmarkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
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und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.



