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Microsoft bietet mit dem neuen MSN innovative Targeting-Moglichkeiten fiir Werbekunden

Microsoft bietet mit dem neuen MSN innovative Targeting-Moglichkeiten fur Werbekunden<br /><br />Mit dem neuen MSN und der stérkeren Vernetzung
mit MSN Apps (vorher Bing Apps) stellt Microsoft im Rahmen der dmexco heute neue Wege fir eine gerate- und plattformibergreifende
Zielgruppenansprache vor.<br />Seit Anfang der Woche gewéhrt Microsoft unter preview.msn.com einen ersten Blick auf das neue MSN, das
werbetreibenden Unternehmen die Mdglichkeit bietet, ihre Zielgruppe noch préziser und nahtlos tiber alle Gerate und Plattformen hinweg mit ihrer
Kampagne anzusprechen. Dabei prasentiert sich das neue MSN in einem véllig neuen Look und stellt Konsumenten Premium-Inhalte von national sowie
international fihrenden Medienunternehmen personalisiert und auf einen Blick zur Verfugung.<br />"Wir freuen uns mit dem neuen MSN ein komplett
neues Online-Erlebnis und Angebot sowohl fur unsere Kunden als auch fur Konsumenten anzubieten, von dem beide Zielgruppen enorm profitieren
werden," kiindigt Markus Frank, Director Advertising <br> Online und Mitglied der Geschaftsleitung Microsoft Deutschland, im Rahmen der fiihrenden
Businessmesse fir digitales Marketing, dmexco, in KéIn an. "Mit neuen Funktionen ermdglichen wir Marken kreatives Storytelling fur eine
geratelbergreifende Kommunikation, bei der die Microsoft-ID die zentrale Schllsselfunktion einnimmt."<br />Das neue MSN - innovative Mdglichkeiten
fur Werbetreibende<br />Mit dem neuen MSN kdnnen werbetreibende Unternehmen ihre gewtinschte Zielgruppe in Zukunft noch genauer tiber
verschiedene Plattformen hinweg mit den fiir sie relevanten Inhalten ansprechen - und dies nicht nur einmal, sondern in den Phasen des
Entscheidungsprozesses bevor der Konsument ein Produkt kauft. Dabei spielt es keine Rolle, ob Nutzer ein Tablet, Smartphone oder Laptop im Einsatz
haben. Das neue MSN ist damit das ideale Umfeld fiir nahtloses Storytelling, in das sich Marken optimal integrieren lassen.<br />Der Vorteil fir
Werbungtreibende: Das neue MSN sowie die starkere Vernetzung mit den MSN Apps machen zukunftig ein plattformibergreifendes Targeting und
Frequency Capping méglich. So kénnen Advertising Kunden ihre Zielgruppe mit einer Botschaft Uber den ganzen Tag und Uber die verschiedenen Geréate
hinweg begleiten. Auch wenn sich beim neuen MSN viel veréndert hat, der Prozess des Anzeigenkaufs bleibt so simpel wie zuvor: Advertiser kénnen
auch weiterhin ihre Anzeigen Uber die IAB Standard-Units kaufen, die bereits bei friheren Versionen von MSN verfiigbar waren. Zur Verfigung stehen
damit auch weiterhin der Werbemix von PC Web, Mobile Browse, Tablet <br> Windows sowie Native Mobile Apps. Schon heute kann sich die Zahl der
bestehenden MSN-Kunden mit Giber 425 Millionen Einzelnutzern pro Monat in weltweit 50 Markten sehen lassen.<br />Auch fiir Konsumenten ist die
Nutzung von MSN einfach und praktisch: Ist das Nutzerprofil einmal eingerichtet, werden nur noch personalisierte Inhalte angezeigt, egal welches Geréat
gerade im Einsatz ist.<br />Premium-Inhalte von weltweit ausgewé&hlten Kooperationspartnern<br />Um Nutzern ein maf3geschneidertes und
hochwertiges Content-Angebot zur Verfigung zu stellen, arbeitet Microsoft weltweit mit angesehenen Medienunternehmen zusammen. In Deutschland
zahlen unter anderem Die Welt, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Stiddeutsche Zeitung, Handelsblatt, Hubert Burda und kicker zu den
Kooperationspartnern. International sind die New York Times in den Vereinigten Staaten, Guardian und Telegraph in Grof3britannien, Le Figaro und Le
Monde in Frankreich an Bord.<br />Dabei werden Inhalte aus den Ressorts Sport, News, Gesundheit <br> Fitness, Finanzen, Reisen, Kochen <br>
Genuss, Wetter, Unterhaltung und Video iber das neue MSN zur Verfugung gestellt. Die Informationen reichen von Spielergebnissen von tiber 200
Sportligen weltweit, tber 1,5 Millionen Weinkritiken bis hin zu tber 300.000 Rezepten und vielem mehr. Damit sind die Redakteure von MSN in der Lage,
aus Uber 1.200 Quellen Inhalte fiir individuelle Méarkte und Zielgruppen zusammenzustellen. In den kommenden Monaten werden zu unterschiedlichen
Themengebieten kontinuierlich weitere MSN Apps fiir Windows Phone, iOS und Android veréffentlicht.<br />Bildmaterial steht auf OneDrive zum
Download bereit. Weitere Informationen sind auf dem Microsoft Advertising Blog sowie unter  http://advertising.microsoft.de  und Uber Twitter http:

[itwitter.com/MSAdvertisingDE  zu finden.<br />Uber Microsoft Advertising<br />Microsoft Advertising ist das Angebot der Microsoft Corporation fiir
digitales Marketing. Der weltweit tatige Vermarkter bietet Werbekunden und Website-Herausgebern digitale Marketingldsungen, ein umfangreiches
Portfolio von etablierten, starken Online-Marken und fiilhrende Werbetechnologien. Das Angebot erstreckt sich derzeit tiber die Online-Produkte MSN,
Xbox, Skype, Windows 8 Apps, Bing sowie Uber Performance-Netzwerke, die Vermarktung von Inhalten auf mobilen Endgeraten, Video-Werbung und
Partnerprogramme. Microsoft Advertising ist Mitglied der AGOF, der IVW sowie des OVK, des Online-Vermarkterkreis im Bundesverband Digitale
Wirtschaft (BVDW) e.V., und verfiigt in Deutschland laut AGOF "internet facts" 2014-06 Uber eine Reichweite von 7,48 Millionen Unique Usern
(Einzelmonat, Untersuchungszeitraum Juni 2014). Unter der Leitung von Markus Frank, Director Advertising <br> Online bei Microsoft Deutschland, ist
Microsoft Advertising an den Standorten Miinchen, Hamburg und KéIn vertreten. Microsoft Advertising ist Teil des Bereichs Advertising <br> Online, der
alle Aktivitaten von Microsoft im Online-Bereich biindelt. <br />Weitere Informationen zu Microsoft Advertising sind unter http://advertising.microsoft.
de abrufbar sowie Gber Twitter unter  http://twitter.com/MSAdvertisingDE  .<br /><br />Microsoft Deutschland GmbH<br />Konrad-Zuse-StralRe 1<br
/>85716 Unterschlei3heim<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (089) 3176-0<br />Telefax: +49 (089) 3176-1000<br />Mail: kunden@microsoft.com<br
/>URL:  http://www.microsoft.com/germany/ <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=574773" width="1"
height="1">
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Founded in 1975, Microsoft (Nasdaq "MSFT") is the worldwide leader in software, services and solutions that help people and businesses realize their full
potential. MS-DOS, Windows, Windows 3.0, Windows 95, Windows 98, .NET, Office XP, Windows XP and Windows Server are registered trademarks of
Microsoft Corporation.
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