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Globale Wasserkrise trifft Deutschland

Globale Wasserkrise trifft Deutschland<br /><br />WWF-Studie warnt vor "importiertem Wasserrisiko" in Zeiten der Globalisierung. <br />Gemise aus
Spanien, Baumwolle und Kleidung aus Indien, Metalle aus Sudafrika, Rosen aus Kenia, Phosphor aus China: Deutschland hat bei vielen Waren ein
besorgniserregendes, "importiertes Wasserrisiko". Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie der Naturschutzorganisation WWF. "Von Reputationsschéden
bis hin zu StandortschlieBungen, versteckte Wasserrisiken kdnnen im Extremfall Milliardenausfélle fur deutsche Unternehmen nach sich ziehen", erklart
Philipp Wagnitz, WWF-Referent und einer der Autoren. Der WWF-Studie zufolge ist Wasser hierzulande zwar ausreichend vorhanden, doch da
Deutschland als weltweit drittgroBte Importnation auf auslandische Waren angewiesen ist, missten Unternehmen und Politik lokal angepasste Strategien
fur die globale Wasserkrise entwickeln.<br />So bezog die deutsche Wirtschaft aus dem wasserintensiven, stidafrikanischen Bergbausektor 2012 rund 5,
5 Mio. Tonnen im Wert von knapp 2 Milliarden Euro, darunter Steinkohle, Metalle und Erze. Durch den Import von Baumwolle und Textilien hinterlésst
Deutschland in Pakistan jahrlich einen Wasser-Fuf3abdruck in Hohe von 5,46 Kubikkilometer. Das entspricht beinahe dem doppelten Volumen des
Starnberger Sees. Und "Europas Gemusegarten" in Spanien droht sich durch teils illegale Bewasserung selbst auszutrocknen, wobei die Bundesrepublik
von dort 2013 allein 180.000 Tonnen Tomaten im Wert von rund 250 Mio. Euro bezog.<br />"Wasser wird lokal immer knapper und dieses Problem
betrifft nicht mehr nur Entwicklungslander und Wistenregionen. Fir die Wasserkrise verantwortlich und zugleich von ihr betroffen sind wichtige deutsche
Wirtschaftssektoren, vom Lebensmittelhandel, tiber die Automobilindustrie bis zur Modebranche", so WWF-Experte Wagnitz. Eine wachsende
Bevolkerung, steigender Konsum und der Klimawandel werden, so die Prognose, die Verfugbarkeit und Qualitat von Wasser weiter verschlechtern - und
damit auch Auswirkungen auf von Deutschland benétigten Waren und Ressourcen haben.<br />"Viele Unternehmen wissen noch nicht einmal, dass sie
versteckten Wasserrisiken ausgesetzt sind. Erst wenn es zu Engpéssen oder Problemen kommt, werden sie sich dessen bewusst", kritisiert Wagnitz.
Eine wesentliche Ursache sei neben der Verschmutzung nicht nur die Verfiigbarkeit und Nutzung von Wasser, sondern auch die unzureichende
Verwaltung und Verteilung der Ressourcen. Dementsprechend seien besonders Regierungen und Unternehmen in der Pflicht,
Wassermanagementstrategien etwa fur betroffene Flussgebiete zu entwickeln und die Ressource gerecht aufzuteilen. Nur so kénnten Konflikte um
Wasser in Zukunft gemindert werden.<br />"Wasser ist nicht nur eine 6kologische oder soziale Frage, sondern auch eine 6konomische. Simple Ldsungen
gibt es daher in diesem komplexen Geflige leider meistens nicht", so Wagnitz. Vielmehr misse jede Region, jeder Fall gesondert analysiert werden.
Danach gelte es, gemeinsam Losungen zu entwickeln. Nur so kdnnten auch die betroffenen Unternehmen ihre 6konomischen und nicht zuletzt
reputativen Risiken minimieren.<br />Hintergrund WWF-Studie "Das importierte Risiko"<br />Basierend auf einer Kombination ihrer Abh&ngigkeit von
Wasser und ihrem Wasserrisiko wurden vier Wirtschaftssektoren mit direktem Wasserrisiko (Landwirtschaft, Chemie-, Textil- u. Bekleidungsindustrie
sowie Rohstoffindustrie) und zwei Sektoren mit indirekten Wasserrisiken (Finanzdienstleistungen und Einzelhandel) ausgewahlit und analysiert.<br
/>Daruber hinaus wurden Léander mit hohem Wasserrisiko identifiziert, die fiir den Warenimport mindestens eines Wirtschaftssektors von groRRer
Bedeutung sind:<br />- China, Bangladesch und Indien - Textil- und Bekleidungsindustrie<br />- Russland, Libyen, Stidafrika - Rohstoffe und Metalle<br
/>- Athiopien, Indonesien, Argentinien - Landwirtschaft<br />- China, Indien, Marokko - Chemikalien<br />Zur Reduktion von Wasserrisiken hat der WWF
das Water Stewardship-Konzept entwickelt. Mit einem schrittweisen Ansatz ist es Unternehmen dabei mdglich, ein Wasserbewusstsein zu entwickeln,
Wasserrisiken zu analysieren und darauf mit internen und externen MaBnahmen zu reagieren. Im Fokus stehen gemeinsame Strategien und Lésungen
mit anderen Wassernutzern, Behérden und der Zivilgesellschaft in den betroffenen Gebieten.<br /><br />World Wide Fund For Nature (WWF)<br
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fur den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-MaRnahmen tber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groRen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundsétzen gehort es, konstruktiv und lésungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Forderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer reprasentativen Umfrage bestatigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevolkerung befurworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Férderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Lésungswege aufzeigt. Jahr flr Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstverstandlich, wo immer nétig der bedrangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, Iésungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fiir
Projekte, satzungsgemaRe Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Fordererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fir die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei finf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fiir die Finanz-
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und Personalverwaltung, die Buroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Héhe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegentiber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschéftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiros (Dessau,
Stralsund, MélIn und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betragt 68 Prozent.



