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Stechen fiur die Umwelt

Stechen fur die Umwelt<br /><br />WWF startet Tattoo-Kampagne / Motive zeigen bedrohte Tierarten<br />Diese Aktion geht unter die Haut: Um auf den
weltweiten Artenschwund aufmerksam zu machen, hat der WWF Russland eine Tattoo-Kampagne ins Leben gerufen. Hierzu haben sich die
Umweltschutzer mit 14 bekannten Tattoo-Kunstlern zusammengetan, von denen jeder ein Motiv einer bedrohten Tierart entwickelt hat. Alle Interessierten,
die sich eine der Vorlagen stechen lassen mochten, kénnen sich bis zum 1. September unter www.wildtattoo.ru/en bewerben und sich so die Chance
auf eines der Tiere sichern. Das Besondere: Jedes Motiv wird nur einmal gestochen. Die Auserwahlten kénnen sich somit Giber ein echtes Unikat auf
ihrer Haut freuen.<br />"Wir versuchen stetig Menschen fur den Umweltschutz zu begeistern, die sich bisher nicht so sehr damit beschéftigt haben”,
erklart Valentina Ananyeva vom WWF Russland die Idee hinter der Aktion. "Die Gewinner erhalten ein einzigartiges Kunstwerk und zeigen ihrem Umfeld,
dass ihnen ein lebendiger Planet am Herzen liegt." Auf jedem Moitiv ist jeweils eine bedrohte Tierart in dem besonderen Design der Tattoo-Kunstler zu
sehen, darunter beispielsweise Amur-Tiger, Walross, Eisbar oder Grauwal. Mit dabei ist auch der Berliner Tattoo-Kunstler Valentin Hirsch, dessen
Vorlage einen Schneeleoparden neben zwei menschlichen Totenkdpfen zeigt.<br />Laut WWF erlebt die Erde derzeit das gréf3te Artensterben seit
Verschwinden der Dinosaurier. Rund ein Drittel aller wissenschaftlich beschriebenen Tier- und Pflanzenarten gelten als akut bedroht. Die Griinde liegen
nach Angaben der Umweltschitzer vor allem in dem stetig steigenden Konsum der Menschheit, der mit einem groRflachigen Verlust an Lebensraumen
einhergeht. Hinzu komme der legale und illegale Handel mit Tieren und Pflanzen. Die Folge sei eine mindestens tausendmal so hohe Aussterberate, wie
sie ohne menschlichen Einfluss natiirlich wére.<br />Weitere Infomationen<br />Webseite Tattoo-Kampagne WWF Russland<br /><br />Kontakt<br
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fir den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-Manahmen tber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groRen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstiitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundséatzen gehort es, konstruktiv und lésungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Férderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer reprasentativen Umfrage bestétigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevolkerung befuirworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWEF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Forderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Lésungswege aufzeigt. Jahr fur Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstiitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstversténdlich, wo immer nétig der bedréangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, l6sungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fur
Projekte, satzungsgemale Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Férdererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fur die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei finf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fur die Finanz-
und Personalverwaltung, die Biroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Héhe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegenuiber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschaéftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiros (Dessau,
Stralsund, Mélin und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betragt 68 Prozent.
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