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BMW Motorrad bringt erstes Kurven-ABS fiir Supersportler. Nachriustbares ABS Pro exklusiv fur die HP4.

BMW Motorrad bringt erstes Kurven-ABS fiir Supersportler. Nachrustbares ABS Pro exklusiv fiir die HP4. <br /><br />Mit der S 1000 RR stellte BMW
Motorrad im Jahr 2009 nicht nur seinen ersten Supersportler vor, sondern gleichzeitig das erste Motorrad dieser Gattung mit ABS. Noch im selben Jahr
gelang damit auch der erste Rennsieg eines Supersportmotorrads mit ABS beim 24-Stunden-Rennen in Barcelona.<br />Seit der Einflihrung dieses Race
ABS im Jahre 2009 bietet BMW Motorrad ein auf die besonderen Belange von Supersportlern zugeschnittenes ABS und damit auch in diesem Segment
ein deutliches Plus an aktiver Sicherheit beim Bremsen an. Mit der Funktion ABS Pro folgt nun die konsequente Weiterentwicklung des Race ABS
dahingehend, dass nun auch ABS-unterstiitzes Bremsen in Schraglage moglich ist. ABS Pro bleibt als nachriistbare Option tiber den BMW Motorrad
Handler zunachst exklusiv dem supersportlichen Spitzenmodell im BMW Motorrad Programm, der HP4, vorbehalten.<br />ABS Pro wurde bewusst fur
den Einsatz auf 6ffentlichen StraBen konzipiert, wo immer wieder unerwartet Gefahren lauern kdnnen. Sorgt bereits das Race ABS der HP4 fiir ein sehr
hohes Maf3 an Sicherheit beim Bremsen in Geradeausfahrt, geht ABS Pro nun noch einen Schritt weiter und bietet auch bei Bremsvorgéngen in Kurven
mehr Sicherheit. ABS Pro verhindert hier selbst bei schneller Bremsbetatigung das Blockieren der Rader und reduziert so insbesondere bei
Schreckbremsungen abrupte Lenkkraftanderungen und damit das unerwiinschte Aufstellen des Fahrzeugs.<br />Technisch betrachtet passt ABS Pro die
ABS-Regelung dabei abhéngig von der jeweiligen Fahrsituation dem Schraglagenwinkel des Motorrads an. Fir die Ermittlung der Schraglage des
Motorrads werden die Signale fur Roll- und Gierrate sowie Querbeschleunigung des Sensorclusters, das bereits fur die Dynamische Traktionskontrolle
DTC und fiir das elektronische Fahrwerk DDC Dynamic Damping Control zum Einsatz kommt, herangezogen.<br />Mit zunehmender Schraglage wird
der Bremsdruckgradient bei Bremsbeginn immer weiter limitiert. Hierdurch erfolgt der Druckaufbau langsamer. Zusatzlich erfolgt die Druckmodulation im
Bereich der ABS-Regelung gleichmafiger. Ein sensibles Ansprechen sowie hohe Brems- und Fahrstabilitét bei bestmdglicher Verzégerung auch in
Kurven sind die Vorteile von ABS Pro fur den Fahrer.<br />Die Beeinflussung der ABS-Regelung durch ABS Pro ist dabei abhangig vom jeweiligen
Fahrmodus konfiguriert. So steht ABS Pro in den Fahrmodi "Rain" und "Sport" jeweils in vollem Umfang zur Verfiigung. Durch die Anzeige ""ABS Pro" in
Verbindung mit den Fahrmodi "Rain" und "Sport" wird dem Fahrer wéahrend des Pre-Ride-Checks die Verfiigbarkeit der Funktion ABS Pro in der
Instrumentenkombination angezeigt. Die sehr sportlichen, erfahrenen Piloten vorbehaltenen Fahrmodi "Race" und "Slick" werden von der Funktion ABS
Pro aufgrund der bewussten Auslegung fir den StraBenbetrieb hingegen nicht unterstiitzt.<br />Obgleich ABS Pro fiir den Fahrer eine wertvolle
Unterstiitzung und ein enormes Sicherheitsplus beim Bremsen in Schréglage darstellt, kann es die fahrphysikalischen Grenzen keineswegs neu
definieren. Nach wie vor ist es moglich, diese Grenzen durch Fehleinschatzungen oder Fahrfehler zu Uiberschreiten, was im Extremfall auch den Sturz zur
Folge haben kann.<br />ABS Pro wurde nicht zur Steigerung der individuellen fahrerischen Bremsperformance beim Bremsen in Schréglage -
insbesondere auf der Rennstrecke - entwickelt. Vielmehr hilft ABS Pro auf 6ffentlichen Stra3en - etwa bei unerwartet auftretenden Gefahren in Kurven -
die HP4 im Rahmen der fahrphysikalischen Grenzen noch sicherer zu nutzen. Gleichsam kann die Funktion ABS Pro in den Fahrmodi "Rain" und "Sport"
weniger gelbten Piloten ihre ersten Fahrten auf einer Rennstrecke deutlich sicherer gestalten.<br />Die Funktion ABS Pro ist als Nachriistlosung von
Ende Oktober 2014 an zum Preis von 380.- ? fur die BMW HP4 erhéltlich.<br />Die BMW Group<br />Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI
und Rolls-Royce der weltweit flihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.<br />Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen
Automobilen und 115.215 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. ?, der Umsatz auf rund 76,06 Mrd. ?.
Zum 31. Dezember 2013 beschéftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.<br />Seit jeher sind langfristiges Denken und
verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von
Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.<br /><br />BMW Group<br />Petuelring 130<br />80788 Miinchen<br />Deutschland<br />Telefon: +49
(089) 382 - O<br />Mail: bmwgroup.customerservice@bmwgroup.com<br />URL: http://www.bmwgroup.de <br /><img src="http://www.pressrelations.
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist IAngst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MaBnahmen in vier Sdulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmarkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
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und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.



