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Ausgezeichnet: "Ohne Schnickschnack. Ohne teuer.<br /><br />"Marke ohne Namen" wird nur acht Monate nach Markteinfiihrung als bestes
Eigenmarkenprodukt ausgezeichnet<br />"Ohne Schnickschnack. Ohne teuer." - daflr steht seit Oktober 2013 die neuste real,- Eigenmarke. Um
Produkte zu einer Top-Preisleistung anbieten zu kdnnen und den hohen Bedarf im Preiseinstiegsbereich optimal abzudecken, verzichtet real,- bei der
"Marke ohne Namen" (MoN) auf jeden Schnickschnack. Sogar auf den Namen. Eine Entscheidung, die bereits direkt nach Markteinfiihrung fur viel
Aufsehen gesorgt hat. Und das nicht nur, weil die leuchtend gelbe Verpackung der Produkte sofort ins Auge springt. "Seit der erfolgreichen Einfiihrung
der ?Marke ohne Namen im vergangenen Herbst haben wir bereits mehrere Millionen Produkte verkauft. Wir sind sehr zufrieden mit der Entwicklung
dieser Marke. Derzeit bieten wir unseren Kunden bereits Gber 100 Artikel der ?Marke ohne Namen an. Die Entwicklung neuer Produkte wird kontinuierlich
fortgesetzt.", sagt real,- Geschaftsfihrer Ware, Patrick Miller-Sarmiento.<br />Die real,- eigene Handelsmarke ist unverwechselbar aufgrund des guten
Preises und des schnorkellosen Designs. Eigenschaften, die ganz klar zur sehr positiven Verkaufsentwicklung beigetragen haben. Die mutige
Entscheidung zur Einfuhrung dieser einzigartigen Eigenmarke im Preiseinstiegsbereich und der damit einhergehende Erfolg wurden nun auch von
externen Experten honoriert:<br />Exemplarisch fiir die "Marke ohne Namen" wurde die "MoN Fruchtnussmischung, 500g" durch die Private Label
Manufacturers Association (PLMA) mit dem "Salute to Exellence Award" ausgezeichnet. Uber 200 eingereichte Produkte aus 30 Kategorien wurden von
internationalen Branchenexperten begutachtet und in Hinblick auf verschiedene Kriterien wie Design, Geschmack, Verpackung, Warenprasentation und
Preis-Leistungs-Verhaltnis bewertet. Die real,- Fruchtnussmischung tGberzeugte die Jury in allen Belangen und wurde somit zum besten
Handelsmarkenprodukt in der Kategorie "Gesunde Snacks" gewahlt. "Wir sind alle sehr stolz, mit dem Salute to Exellence Award ausgezeichnet worden
zu sein. Obwohl wir die ?Marke ohne Namen erst vor acht Monaten eingefiihrt haben, konnten wir die Jury von unserem Konzept und den Produkten
Uberzeugen. AuRerdem beweist diese Auszeichnung, dass man auf jeglichen Schnickschnack verzichten kann, ohne in puncto Qualitat Abstriche zu
machen.", erklart Thomas Lux, real,- Category Manager Eigenmarkenmanagement.<br />Uber PLMA<br />Die PLMA (Private Label Manufacturers
Association) ist eine Vereinigung von multinationalen Unternehmen sowie kleinen Betrieben und Firmen. Seit 1979 veranstaltet der Verbund Fachmessen
zum Thema Handelsmarken und hat sich mittlerweile zum international groBten Veranstalter fur das Fachthema etabliert. Dazu gehort auch die Messe
"Welt der Handelsmarken 2014", die dieses Jahr in Amsterdam stattfand. Mit mehr als 10.000 Einkaufern und Besuchern aus tber 100 Landern ist die
Veranstaltung die Filhrende unter den Fachmessen fir Eigenmarken. Umso bedeutender ist die Auszeichnung fiir die "Marke ohne Namen", die im Zuge
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