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Kasse machen mit dem Emissionshandel

Kasse machen mit dem Emissionshandel<br /><br />WWF Studie zeigt: Deutsche Unternehmen profitieren signifikant vom EU Emissionshandel<br />Im
Vorfeld des EU-Gipfels vom 20. Marz warnen energieintensive Industrieunternehmen erneut vor dem Verlust inrer Wettbewerbsféhigkeit aufgrund von
Klimaschutzauflagen. Auf dem Gipfel sollen die européischen Klimaziele fiir 2030 diskutiert werden. Besonders kritisch sieht die Industrie die
Reformvorschlédge des EU-Emissions-handelssystems (ETS), in dem rund 40 Prozent der EU Treibhausgasemissionen erfasst sind. Eine WWF-Studie
belegt nun am Beispiel ausgewahliter Unternehmen: Gerade energieintensive Unternehmen erhielten in der Vergangenheit so Uppige Freizuteilungen,
dass sie durch deren Verkauf satte Zusatzgewinne einstreichen konnten.<br />Die heute in Berlin vorgestelite Studie des Oko-Instituts im Auftrag des
WWF hat insbesondere untersucht, ob eine Verknappung von Emissionszertifikaten negative Auswirkungen auf die Wettbewerbsféhigkeit der deutschen
Industrie hat. Dabei zeigte sich, dass die neun untersuchten Unternehmen aus den Branchen Eisen und Stahl, Raffinerien, Chemische Industrie sowie
Zement seit 2005 Freizertifikate im Wert von 8 Milliarden EUR erhalten haben. Bis Ende 2012 besaf3en diese Unternehmen ungenutzte Zertifikate im
Wert von tiber 1 Milliarde EUR - mit denen sie frei handeln kénnen.<br />"Der Handel mit Emissionszertifikaten hat sich als Goldesel fiir die Unternehmen
erwiesen. Von einer Belastung kann keine Rede sein”, sagt Juliette de Grandpré, Referentin fir EU Energie- und Klimapolitik bei WWF Deutschland.<br
/>Die Studie zeigt zudem eindrtcklich, dass die ab 2013 geltenden CO2-Obergrenzen fiir Industrieanlagen keinesfalls dazu fiihren, dass viele
CO2-Zertifikate zugekauft werden mussen. Nur drei der neun untersuchten Unternehmen miissten bis 2020 uberhaupt Zertifikate erwerben. Bis 2020 ist
weiterhin eine Uberzuteilung fir die betrachteten Sektoren zu erwarten.<br />Da vom Emissionshandel derzeit keinerlei Impulse firr den Klimaschutz
ausgehen, ruft der WWF angesichts der Studienergebnisse die deutsche Bundesregierung auf, sich dringend fur eine Starkung des Emissionshandels
auf européischer Ebene einzusetzen.<br />Hintergrund:<br />Das EU-Emissionshandelssystem (European Union Emission Trading System, EU ETS) ist
ein marktwirtschaftliches Instrument der europaischen Energie- und Klimapolitik. Ziel des EU ETS ist es, die Treibhausgasemissionen zu méglichst
geringen volkswirtschaftlichen Kosten zu senken. Derzeit sind etwa 40% der europaischen Treibhausgasemissionen vom EU-Emissionshandelssystem
erfasst. Hierzu zéhlen die Emissionen aus rund 12.000 Anlagen der industriellen Stromerzeugung in thermischen Kraftwerken mit mehr als 20 MW
Leistung sowie die funf Industriebranchen Eisen- und Stahlverhittung, Kokereien, Raffinerien und Cracker, Papier- und Zelluloseproduktion, Glas-,
Keramik- und Ziegelindustrie, sowie Zement- und Kalkherstellung. Mit Beginn der 3. Handelsperiode (2013-2020) wurde die Aluminiumindustrie
hinzugefiigt. Die Preise fiir Emissionshandelszertifikate stagnieren derzeit bei einem Preis von 5 bis 7 EUR. Um Klimaschutzsteuerungswirkung zu
entfalten misste nach Expertenmeinungen einen Preis von 30 EUR erreicht werden.<br /><br />World Wide Fund For Nature (WWF)<br />Reinhardtstr.
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fir den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-Manahmen tber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groRen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstiitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundséatzen gehort es, konstruktiv und lésungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Férderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer reprasentativen Umfrage bestétigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevolkerung befuirworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWEF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Forderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Lésungswege aufzeigt. Jahr fur Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstiitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstverstandlich, wo immer nétig der bedrangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, l6sungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fur
Projekte, satzungsgeméRe Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Férdererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fir die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei fiinf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fiir die Finanz-
und Personalverwaltung, die Biroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Héhe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegentiber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschaéftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiros (Dessau,
Stralsund, Mélin und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betragt 68 Prozent.
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