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Erfolgsfaktor "Usability": Beuth-Titel zeigt, wie benutzergerechte Gestaltung funktioniert

Der Erfolg eines Produkts hangt entscheidend davon ab, ob und wie gut seine Benutzer mit ihm zurechtkommen. Dafir steht der Begriff Usability: die
Leichtigkeit, mit der wir Dinge nutzen kdnnen, und zugleich ein handfester Erfolgsfaktor. Um die einfache Benutzbarkeit von Produkten geht es in diesem
Buch.

Die Autoren Martin Bocker und Matthias Schneider fiihren in die Begriffswelt rund um die Gebrauchstauglichkeit von Produkten ein und erlautern ihre
Bedeutung fur den kommerziellen Erfolg. Besonders die eingehende Auseinandersetzung mit der Zielgruppe des Produkts ist von zentraler Bedeutung:
Denn ein Produkt kann nicht fur alle gleichermaRen nutzbar und nutzlich sein, sondern muss sich an den Erwartungen und Bedurfnissen der
tatsachlichen Benutzer orientieren.

Weitere im Buch behandelte Themen sind die Gestaltung von Konsum- und Investitionsgiitern mit hoher Gebrauchstauglichkeit, Aspekte der
Implementierung und Evaluierung sowie der Bereich der Barrierefreiheit. Zahlreiche Regeln und praktische Tipps unterstitzen den Leser bei der
Umsetzung und Bewertung von Benutzungsoberflachen und bei der Erstellung von Produktinformationen.

Das Buch richtet sich an alle, die in ihrer taglichen Arbeit zur Gestaltung von Produkten beitragen, auch wenn sie keine Experten im Design von
Benutzeroberflachen sind.
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Der Beuth Verlag vertreibt als Tochterunternehmen des DIN Deutsches Institut fir Normung e. V. nationale und internationale Normen und entwickelt
Fachliteratur in allen medialen Aufbereitungen fiir Industrie, Wissenschaft, Handel, Dienstleistungsgewerbe, Studium und Handwerk.

Mit dem Gros seiner Publikationen und Dienstleistungen richtet sich das Medienhaus speziell an kleine und mittlere Unternehmen (KMU) - und tragt damit
zu ihrer Wettbewerbsfahigkeit bei. Zur Programmvielfalt des Beuth Verlags mit iber 350.000 Titeln gehdren neben der Vielzahl an technischen
Regelwerken diverse branchenspezifisch ausgerichtete Buchreihen, E-Books, Management-Systeme, Online-Dienste, Loseblattwerke, Zeitschriften, Apps
- sowie im Rahmen der DIN-Akademie ein breitgefachertes Tagungs- und Seminarprogramm. Das Berliner Traditionshaus erwirtschaftet mit rund 150
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Jahresumsatz von 61,1 Millionen Euro (2012) und ist heute einer der fihrenden Technikverlage in Europa.
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